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SECIM MUZIKLERININ SECMENLERIN ALGI, MOTIVASYON VE SiYASi
TERCIHLERI UZERINDEKI ETKISI

OZET

Siyasi partiler ve liderler, secim donemlerinde se¢menleri etkilemek ve siyasi tercihlerini
yonlendirmek i¢in birgok farkli yontem denemektedirler. Siyasi partilerin ve liderlerin segmenleri etkileme
yontemlerinden biri de ideolojilerini ve hedeflerini se¢menlere yansitan se¢im miizikleridir. Se¢im
donemlerinde kitleleri etkilemek, yonlendirmek ve siyasi tercihlerini degistirebilmek amacryla se¢im
miiziklerinden yaygin olarak yararlanmaktadirlar. Miizik insanlar {izerinde biligsel ve duygusal olmak
iizere ¢ok yonlii bir etkiye sahiptir. Miizigin insanlar {izerindeki etkisini bilen siyasi partiler ve liderler,
secim siirecinde miizigi bir propaganda araci olarak kullanmakta ve se¢im sarkilarma ciddi 6lgiide biitce
ayirmaktadirlar. Bu arastirmada da 14 Mayis 2023 se¢imlerinde siyasi partiler tarafindan kullanilan se¢im
miiziklerine yonelik goriislerinin ve algilarinin, se¢im miiziklerinin segmenlerin motivasyonlar1 ve siyasi
tercihleri tizerindeki etkisinin belirlenmesi amaglanmaktadir. Nicel aragtirma yontemlerinden betimsel
tarama modeli ile hazirlanan arastrmanin ¢alisma grubunu Tiirkiye’de farkli bolgelerde ve illerde ikamet
eden 1044 secmen olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama araci olarak “14 Mayis 2023 Sec¢im
Miiziklerine Yonelik Algt ve Tutum Anketi” uygulanmistir. Arastirma kapsaminda nicel verilere
erisebilmek amaciyla segmenlere Google Forms uygulamasi ile hazirlanan online anket formu
uygulanmistir. Anket formu aracilifiyla ulagilan veriler SPSS programina aktarilarak analiz edilmistir.
Arastrma sonucunda katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun herhangi bir siyasi partiye sempati
duymalarma ragmen memurlarin siyasi partilere {iye olmalarmin yasaklanmasi nedeniyle siyasi partilere
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iiye olmadiklari, siyasi partilere iliskin gelismeleri ¢ogunlukla televizyon ve internet {izerinden takip
ettikleri, milliyet¢i ve muhafazakar ideolojiye sahip Adalet ve Kalkinma Partisi ve Milliyet¢i Hareket
Partisi gibi siyasi partiler tarafindan kullanilan se¢im miiziklerini daha fazla begendikleri ve mars, eglence
ve halk miizigi tiirtindeki se¢im sarkilarin1 daha fazla benimsedikleri belirlenmistir. Arastirmada ayrica
secmenlerin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum diizeylerinin genel olarak diisiik diizeyde oldugu
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Secim Miizigi, Siyasi Partiler, Politika, Secmen, Propaganda
ABSTRACT

Political parties and leaders try many different methods to influence voters and direct their political
preferences during election periods. One of the ways political parties and leaders influence voters is trough
election music that reflects their ideologies and goals to voters. During election periods, they make
extensive use of election music in order to control and direct the masses and to change their political
preferences. Music has a multifaceted effect on people, including psychological, cognitive and emotional.
Political parties and leaders, who know the impact of music on people, use music as a propaganda tool
during the election process and allocate a significant budget for election songs. In this study it is aimed to
determine the President's statement that the election works will be carried out without music in the 14 May
2023 elections, the views and perceptions of the election music used by the political parties in this period,
the effect of the election music on the motivations and political preferences of the voters. The study group
of the research, which was prepared with the descriptive survey model, which is one of the quantitative
research methods, consists of 1044 voters residing in different regions and provinces in Turkey. “Perception
and Attitude Questionnaire Towards May 14, 2023 Election Music” was applied as a data collection tool in
the research. In order to access quantitative data within the scope of the research, an online survey form
prepared with the Google Forms application was applied to the voters. The data obtained through the
questionnaire form were transferred to the SPSS program and analysed. As a result of the research, although
the majority of the participants were sympathetic to any political party, they were not members of political
parties due to constraints such as civil service and the deterioration of their relations with the individuals in
their social circle, they followed the developments in political parties mostly on television and the internet,
and they had a nationalist and conservative ideology, such as the Adalet ve Kalkinma Partisi and Millietgi
Hareket Partisi. It was determined that they liked the election music used by the parties more and they
adopted the anthem, entertainment and folk music genre election songs more. In the study, it was also
determined that the perception and attitude levels of the voters towards the election music were generally
low, and their perceptions and attitudes towards the election music did not differ significantly according to
demographic variables such as gender, age, marital status and monthly income.

Keywords: Election Music, Political Parties, Politics, Voters, Propaganda

GIRIS

Toplumsal bir varlik olan insanlar ¢evresinde bulunan bireyleri anlamak ve bu bireyler tarafindan
anlasiimak istemektedirler. Insanlar sosyal yasantilarinda gevrelerinde bulunan insanlarla iletisim ve
etkilesim kurabilecekleri birgok farkli yontem kullanabilirler (Ak¢ay ve Solmaci, 2020: 338). Miizik,
insanlarin duygularini, disiincelerini ve beklentilerini ¢evresindeki bireylere aktarmalarini saglayan
iletisim araglarindan biridir (Oniirmen ve Temel, 2014: 50). Tarihsel siirecte bireylerin ve toplumlarin
duygularina ve disiincelerine terciiman olan miizik diigiin, cenaze, savas, yemek, eglence ve solenler gibi
toplumsal etkinliklerde yaygin olarak kullamlmaktadir (Ilter, 2020: 81; Karaburun ve Cak1, 2018: 91-92).
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Miizik bireylerin ve toplumlarmn duygu ve diislincelerinin yani sira ayni zamanda ideolojilerini de
yansitabilen gii¢lii bir iletisim araci 6zelligine de sahiptir (Yavuz ve Sezer, 2018: 29). Miizik ait oldugu
toplumlarin ya da bireylerin duygu ve diisiincelerini aktaran ve farkli ritimlerle dinleyiciler tizerinde kalic
etkiler olusturan ideolojik bir sdylem aracidir. Tiirkiye isci Partisi'nin 1965 yili segimlerinde Tiilay
German’in “Yarmin Sarkis1” sarkisini kullanmastyla birlikte miizik secim propagandalarinda kullanilan
giiclii bir propaganda arac1 haline déniigmiistiir (Budak, 2018: 35). Insanlar1 psikolojik, bilissel ve duyussal
acidan ¢ok yonlii olarak etkileyen miizik, bu 6zelligi nedeniyle tarihsel siiregte kitleleri yonlendirebilmek
amaciyla bir propaganda arac1 olarak kullanilmustir (Oztiirk, 2014: 198-199; Ak¢ay ve Solmaci, 2020: 338).
Hedef Kkitlelerin duygularmni, diisiincelerini ve inanglarmni degistirmeye yonelik hazirlanan miizik,
propaganda araci olarak genis kitleleri etkileyebilme giiciine sahip olabilmektedirler.

Siyasi partilerin ve liderlerin vaatlerini, diislincelerini, ideolojilerini ve parti programlarini yansitan
secim miiziklerinin se¢gmenler iizerindeki etkisi sarkiy1 seslendiren sanatcilar, sarki sozleri ve kullanilan
enstriimanlar, sarki tiirii vb. gibi kriterlere bagl olarak degigsmekte ve ortak bir diislince etrafinda toplanan
secmen kitlesinde “biz” duygusunun olusumuna katki saglayabilmektedir (Goksu, 2018: 4; Caglar, 2017:
150). Siyasi partiler ve liderler farkli dil, din, ik ve ideolojiye sahip bireylerden olusan toplumu bir arada
tutabilmek ve toplumun her kesiminin tercihi olabilmek i¢cin yogun bir gayret sarf etmektedirler.
Secmenlerin siyasal tercihleri siyasal partinin 6zellikleri, adayin 6zellikleri, segmen &zellikleri, iilke
giindeminin Ozellikleri ve siyasi parti ve liderler tarafindan gerceklestirilen kampanya, propaganda ve
iletisim calismalarmnin 6zelliklerine bagh olarak sekillenmektedir (Og, 2019: 104-105). Siyasi olusumlarmn
ideolojilerini ve vaatlerini hedef kitlelere aktaran se¢im miizikleri, se¢menler iizerinde farkl etkiler ortaya
¢ikarabilmektedir. Se¢im miizikleri, se¢menlerin siyasi tercihlerini etkilemenin yani sira ayni zamanda parti
ve liderlerin ideolojileri, planlamalar1 ve caligmalari hakkinda bilgilendirilmesinde de ©onemli rol
oynamaktadir (Budak, 2018: 36; Giray, 2018: 102). Siyasi partilerin ve liderlerin se¢gmenlerini aracisiz
olarak bilgilendirmesi ve duygusal yonden etkilemesini saglayan se¢im miizikleri, ayn1 zamanda parti ve
liderlerin segcmenlere kendilerini siirekli hatirlatmalarini saglamaktadir (Demir, 2022: 24; Alp, 2017: 31).
Se¢menlerin algilarini yonetmeye yonelik hazirlanan se¢im sarkilari siradan miizikler olmayip, parti
ideolojilerinin, amaglarinin ve vaatlerinin akilda kaliciligmni artiric etkiye sahiptir (Tanyildizi, 2012: 101).

Secim miizikleri Tirkiye’de 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklestirilecek olan secimle birlikte
yeniden iilke giindeminin temel konularindan birini olugturmustur. 6 Subat 2023 tarihinde
Kahramanmarag’ta meydana gelen 7.8 ve 7.6 siddetlerinde meydana gelen depremlerde yaklasik 55 bin
vatandasimiz yasamini yitirmis ve 11 ilde bir¢ok konutun yikilmasi sonucunda yiizbinlerce insan evsiz
kalmigstir. Depremin iilkede ortaya c¢ikardigi korku ve iiziintii ortami nedeniyle Cumhurbagkant Recep
Tayyip Erdogan, se¢imlerin 14 Mayis 2023 tarihinde yapilacagini ve se¢cim caligmalarinin miiziksiz
yapilacagini duyurmustur.

11 Nisan 2023 tarihinde Adalet ve Kalkinma Partisi 2023 sec¢imleri i¢in Yiicel Arzen tarafindan
bestelenen “Soyle-Kuva-y1 Milliye”, Ugur Isilak tarafindan seslendirilen “Dogruya dogru”, Ahmet Safak
tarafindan seslendirilen “Biz”, Cengiz Kurdoglu’na ait “Her sey senin i¢in-Duyanlara duymayanlara”, Ugur
Isilak tarafindan seslendirilen “Bu yiizyiln ad1 Tiirkiye olsun” ve “Olene dek arkandayiz Erdogan” adh
mars tiiriindeki miizikler milliyetci ve muhafazakar ideolojiye sahip se¢menleri etkilemeyi amagladigi
distiniilmektedir. AK parti farkli miizik tiirlerini barindiran se¢im sarkilarryla toplumun her kesimine hitap
etmeye ¢alismustir. “Biz Yiriiyelim Haydi” adli rap sarkiyla geng segmenlerin siyasi tercihlerini etkilemeyi
amaclamustir. Milliyet¢i Hareket Partisi 2023 segimleri i¢in “Aday belli karar net” ve “Cagrim sana”
sarkilarini; Cumhuriyet Halk Partisi “Fikr-i hiir akl-1 Kemal”, “Sana s6z yine baharlar gelecek”, “Geliyor
gelmekte olan”, “Ben Kemal geliyorum”, “Iktidarm yolu Kiligdaroglu” ve “Haydi” sarkilarmn; yi Parti
“Az kald1”, “Ya millet iradesi”, “Iyilerin Safag1”, “Mutlu Tiirkiye i¢in”, “Tiirkiye tarih yazacak™, “Millet
bizi ¢agirtyor”, “Bizimle miimkiin”, “Haydi gelin el ele” ve “Miihiir sende kardesim” sarkilarini; Biiyiik
Birlik Partisi “Tiirkiye’m” ve “Biiyiik Birlik’e gel” sarkilarini; Tiirkiye Isci Partisi Sezen Aksu’nun
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“Karstyim” sarkisin1 ve Yesil Sol Parti (HDP) “Disa Disa Em” ve “Isciyiz Emekgiyiz” sarkilarini
kullanmiglardir. Tiirkiye’de siyasi parti ve liderler tarafindan se¢im kampanyalarinda kullanilan se¢im
miiziklerini ele alan birgok arastrma bulunmaktadir. Oztiirk (2014) secim miiziklerini siyasal ikna araci
olarak ele aldig1 aragtirmasinda Tiirk toplumunda kalic1 etki olusturan se¢cim miiziklerini incelemistir. Nitel
aragtirma tiiriindeki bu arastirmada secim miiziklerine iligkin literatiirde yer alan makale, kitap, tez
caligmalar1 ve gazete arsivleri incelenmistir. Arastirmada ayrica donemin siyasi partileri tarafindan
propaganda amacl kullanilan sarki, mars, video vb. gibi icerikler kullanilan sdylemler agisindan
degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda se¢im miiziklerinin dilinin birgok alanda oldugu gibi siyasi parti
ideolojilerine gore farklilastig1, sag partilerin ¢ogunlukla tek lider anlayisini vurgularken, sol partilerin ise
daha ¢ok halk ve ideoloji kavramlarin1 vurguladiklar1 belirlenmistir. Arastirmada ulasilan bir diger 6nemli
sonug da siyasi partilerin se¢cim miiziklerinin popiiler kiiltiir dncesi ve popiiler kiiltiir sonrast dnemli
diizeyde farklilik gdstermesidir. Kizilkaya (2021) arastirmasinda se¢cim miiziklerinin se¢men tizerindeki
ikna edici etkisini incelemistir. Nitel arastirma tiirtinde olan bu aragtirmada 1965-1995 yillar1 arasinda siyasi
partiler tarafindan kullanilan secim sarkilar1 sdylemleri ve mesajlar1 acisindan incelenmistir. Aragtirma
sonucunda Avrupa ve Amerika’da uygulanan se¢im miizigi uygulamasinin Tiirkiye’de de secim
donemlerinde propaganda araci olarak kullanildigy, siyasi parti ve liderlerin se¢im miizikleriyle segmenlerin
siyasi tercihlerini etkilemeyi amacladiklari, popiiler kiiltiir ile birlikte se¢cim miiziklerinin de degisim
gecirdigi ve se¢im miiziklerinin en dnemli hedef kitlesini kararsiz segmenler olugturdugu belirlenmistir.
Recepoglu (2019) arastirmasinda miizigin ideoloji aktarma roliinii 2015 se¢imlerinde AK Parti ve HDP
secim caligmalar1 {lizerinden degerlendirmistir. Nitel arastrma yontemlerinden sdylem analizinin
kullanildig1 arastirma sonucunda AK Parti tarafindan kullanilan miiziklerde muhafazakar demokrat ve
milliyetcilik ideolojilerinin aktarildigi, HDP tarafindan kullanilan se¢cim miiziklerinde ise Kiirt
milliyetciligi ideolojisinin yansitildigi belirlenmistir. Sipahioglu (2020) arastirmasinda 2019 yerel
secimlerinde AK Parti tarafindan kullanilan se¢im miizikleri iizerinden se¢im miiziklerinin siyasal iletigim
stirecindeki etkisini incelemistir. Arastrma sonucunda AK Parti’nin kullandig1 se¢im miiziklerinin Tiirk
milletiyle &zdeslestigi bununla birlikte milliyetcilik ve Islamcilik ideolojilerini yansittig1 belirlenmistir.

Secim miiziklerine iliskin literatlirde yer alan arastirmalar genel olarak incelendiginde biiytlik
cogunlugunda nitel arastrma yontemlerinin kullanildig1 ve bu baglamda mevcut makale, tez ve bildiri
caligmalarmmin degerlendirildigi veya bu ¢alismalarda sarki szlerinin sdylem analizi ile analiz edildigi
tespit edilmis fakat se¢im miiziklerine yonelik se¢menlerin algi ve tutumlarini ve se¢im miiziklerinin
se¢cmenler lizerindeki etkisini belirlemeye yonelik miilakat ya da anketlerle segmen goriislerinin belirlendigi
aragtirmalara rastlanmamustir. Bu arastirmada da segmenlerin 14 Mayis 2023 secimlerinde siyasi partilerin
kullandiklar1 secim miiziklerine ydnelik algilar1 ve tutumlarinin ve bu miiziklerin se¢cmenlerin siyasi
tercihleri lizerindeki etkilerinin belirlenmesi amaglanmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden tarama modeli kullanilmistir. Sayisal yontem olarak
da adlandirilan nicel yontem, dl¢iimler ve gozlemler sonucunda ulasilan verilere dayali, tekrarlanabilen
objektif arastirma yontemidir. Deneysel ve deneysel olmayan arastirmalarda kullanilan nicel yontem
herhangi bir olay, olgu ya da duruma yonelik yapilan 6lgim ve gozlemler sonucunda ulasilan verilerin
sayisal verilerle agiklanmasimi amaglamaktadir (Eristi vd., 2013: 9).

ARASTIRMANIN MODELI

14 Mayis 2023 tarihinde gergeklestirilecek segimlere iliskin siyasi partilerin kullandiklart se¢im
miiziklerine iliskin segmenlerin algilarini, tutumlarmi ve se¢im miiziklerinin segmenlerin siyasi tercihleri
tizerindeki etkisini belirlemeyi amaglayan bu arastrmanin hazirlanmasinda betimsel tarama modeli
kullanilmistir. Bireylerin ya da gruplarm belli bir olay ya da duruma yonelik goriislerinin ve tutumlarmimn,
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aragtirmaci tarafindan herhangi bir miidahalede bulunulmaksizin oldugu sekliyle aktarilmasi betimsel
tarama modeli olarak tanimlanmaktadir (Karakaya, 2012: 59; Karasar, 2011: 103).

CALISMA GRUBU

Arastrmanm ¢aligma grubunu 2023 yili Nisan aymda Tirkiye’nin farkl illerinde yasayan ve
aragtirmaya goniillii olarak katilan 1044 se¢cmen olusturmaktadir. Amagli 6rnekleme yontemiyle belirlenen
calisma grubunu, 14 Mayis 2023 tarihinde oy kullanan bireyler olusturmaktadir. Arastrmanin ¢alisma
grubunun demografik 6zelliklerine iligkin bulgular Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1- Arastirmanin ¢calisma grubunun demografik 6zelliklerine iliskin bulgular
Say1 (n) Yiizde (%)

Cinsiyet Kadmn 355 34,1
Erkek 689 65,9
Toplam 1044 100,0
Yasiniz 18-25 yas 140 13,4
26-35 yas 425 40,8
36-45 yas 316 30,3
46-50 yas 85 8,2
51 yas ve tizeri 76 7,3
Toplam 1042 100,0
Medeni durumunuz Evli 716 68,9
Bekar 323 31,1
Toplam 1039 100,0
Yasamlarinm biiyiik bir boliimiinii 1l merkezi 878 84,3
gecirdikleri yer Ilge merkezi 113 10,9
Koy 50 4,8
Toplam 1041 100,0
Mesleginiz Ogrenci 116 11,1
Memur 638 61,3
Esnaf 37 3,5
Serbest Meslek 21 2,0
Ev hanimi 32 3,1
Caligmiyorum 17 1,6
Ciftcilik-Hayvancilik 8 0,8
Ozel Sektor 110 10,5
Diger 64 6,1
Aylik geliriniz 5000 TL ve alt1 112 10,9
5001-8500 TL 49 4,8
8501-10000 TL 80 7.8
10001-15000 TL 192 18,6
15000 TL ve iizeri 597 58

Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin %65,9’unun erkek, %34,1’inin kadin; %40,8’inin 26-35 ya,
9%30,3’{iniin 36-45 yas, %13,4’liniin 18-25 yas, %8,2’sinin 46-50 yas ve %7,3 liniin de 51 yas ve lizeri yas
araliginda; %68,9’unun evli, %31,1’inin bekar; %84,3’{iniin il merkezinde, %10,9’unun ilge merkezinde
ve %4,8’inin de koylerde; %61,3’liniin memur, %11,1’inin 6grenci, %10,5’inin 6zel sektdr, %3,5’inin

Yil / Year: 4
Say1/ Issue: 8
Aralik / December , 2023



Secim Miiziklerinin Segmenlerin Algi, Motivasyon ve Siyasi Tercihleri Uzerindeki Etkisi

esnaf, %3,1’inin ev hanimi, %2,0’sinin serbest meslek, %1,6’sinin ¢alismadigi, %0,8’inin ¢iftgilik-
hayvancilik ve %6,1’inin de diger meslek gruplarinda; %18,6’smm 10.001-15.000 TL, %10,9’unun 5.000
TL ve alti, %7,8’inin 8.501-10.000 TL ve %#4,8’inin ise 5.001-8.500 TL aylik gelire sahip olduklar
goriilmektedir.

VERi TOPLAMA ARACLARI

Arastirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen “14 Mayis 2023 Se¢im
Miiziklerine Yonelik Algt ve Tutum Anketi” kullanilmistir. Anket formu hazirlanirken se¢cim miiziklerine
iliskin literatiir tarannus ve anket formu taslagi olusturulmustur. Taslak anket formu Firat Universitesi
Devlet Konservatuvari’nda goérev yapan ii¢ akademisyene ve Milli Egitim Bakanligi’na baglh okullarda
gorev yapan bes miizik 6gretmenine uygulanmistir. Uzman goriigleri alindiktan sonra gerekli diizenlemeler
yapilarak anket formu son halini almistir. Anket formunun ilk bolimiinde katilimcilarin demografik
ozelliklerini belirlemeye yonelik kisisel bilgi formuna yer verilmistir. Kigisel bilgi formunda arastirmaya
katilan se¢cmenlerin cinsiyet, yas, medeni durum, yasadiklar1 yer, meslek ve aylik gelir bilgilerini
belirlemeye yonelik alt1 soru yer almaktadir. Bu béliimde ayrica katilimeilarin siyasi partilere yonelik alg1
ve tutumlarini belirlemeye yonelik bes soruya ve katilimcilarin se¢cim kampanyalarinda kullanilan
miiziklere yonelik genel diisiincelerini belirlemeye yonelik dokuz soruya yer verilmistir. Anket formunun
ikinci bolimiinde katilimcilarin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutumlarmi ve se¢im miiziklerinin siyasi
tercihleri iizerindeki etkisini belirlemeye yonelik “6grenme, etkilenme ve sosyallesme” olmak iizere iic
farkli temada besli likert tipinde on sekiz soruya yer verilmistir. Katilimcilar bu boliimde yer alan sorulara
yonelik goriiglerini “Kesinlikle katiliyorum, katiliyorum, kismen katiliyorum, katilmiyorum ve kesinlikle
katilmiyorum” diizeyinde bes farkli diizeyde belirtmislerdir. Tkinci boliimde yer alan 1, 3, 4, 5, 6 ve 7.
sorular olmak iizere alt1 soru “6grenme”; 2, 8, 9, 10, 11, 12, 13 ve 18. sorular olmak iizere sekiz soru
“etkilenme” ve 14, 15, 16 ve 17. sorular olmak {izere dort soru “sosyallesme” boyutunu olusturmustur.
Olgme aracmnin giivenirlik diizeyi tabakal1 alfa formiilii ile hesaplanmis ve yapilan hesaplama sonucunda
Cronbach alpha giivenirlik katsayisinin .982 oldugu belirlenmistir. Arastirmada ayrica anket formuna
yonelik KMO ve Bartlett testi sonuglar1 hesaplanmis ve KMO degerinin .986, Bartlett degerinin ise
3966,482 p=.000 oldugu belirlenmistir. Anket formunun gecerlik ve glivenirlik diizeyine yonelik yapilan
test sonuclart genel olarak degerlendirildiginde kullanilan 6lgme aracinin semenlerin se¢im miiziklerine
yonelik alg1 ve tutumlarmin belirlenebilmesi agisindan uygun oldugunu gostermektedir.

ARASTIRMA SURECIH

Arastrma kapsaminda 14 Mayis 2023 secimlerinde oy kullanacak se¢gmenlere “14 Mayis 2023
Secim Miiziklerine Yonelik Algt ve Tutum Anketi” uygulanmistir. Anket formu se¢menlere uygulanmadan
Firat Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimleri Arastirmalar1 Etik Kurulu’na basvurularak énce arastirmanin
ve Olgme aracinin etik kurallara uygun oldugu onayr alinmistir. Google Forms uygulamasi iizerinden
hazirlanan anket formu 14 Mayis 2023 tarihinde oy kullanan se¢menlere online olarak uygulanmustir.
Se¢menler aragtrmaya katilimin goniilli oldugu, arastrma kapsaminda ulasilacak bilgilerin bilimsel
calisma disinda herhangi bir amagla kullanilmayacag, katilimcilarin kisisel ya da kurumsal bilgilerinin
istenmedigi, sorular1 cevaplarken diisiincelerinin yan1 swa giiniimiizdeki mevcut sartlari
degerlendirmelerinin arastrmanin gecerlilik ve giivenirligi acisindan O6nemli oldugu konusunda
bilgilendirilmistir. Cevrimici anket formuna iliskin baglant1 adresi WhatsApp uygulamas: iizerinden
katilimcilara iletilmis ve bu dogrultuda 1044 segmen arastirmaya katilmustir. Katilimeilar ankette yer alan
sorular1 cevaplamadan Once arastrmanin amaci hakkinda bilgilendirilmis ve arastirmacinin iletisim
bilgilerine yer verilerek, ihtiyag duyulmasi halinde katilimcilarin arastirmaciyla iletisim kurabilmeleri
saglanmustir. Arastirmaya iliskin veriler 15 Nisan-1 Mayis 2023 tarihleri arasinda toplanmustir.

VERILERIN ANALIZi
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Arastirma kapsaminda kullanilan anket formundan elde edilen verilerin analizi Atatiirk Universitesi
tarafindan lisansh olarak erisimi saglanan SPSS paket programu ile ger¢eklestirilmigtir. Anket formunda
katilimcilarin demografik 6zelliklerine ve se¢im miiziklerine iliskin genel diisiincelerine yonelik sorularin
analizinde frekans ve ylizde degerleri belirlenirken, se¢im miiziklerine iligkin alg1 ve tutumlar1 ve se¢im
miiziklerinin siyasi tercihlerine etkisine yonelik goriislerine yonelik sorularin analizinde aritmetik ortalama,
standart sapma gibi tanimlayici istatistik analizleri kullanilmigtir.

BULGULAR

KATILIMCILARIN SIiYASETE YONELiIK GENEL DUSUNCELERINE YONELIiK
BULGULAR

Katilimeilarin siyasete yonelik genel diisiincelerine iliskin bulgulara bu béliimde yer verilmistir.
Katilimeilarin herhangi bir siyasi partiye iiye olma durumlarmna iligkin goriisleri Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2- Katihmcilarin siyasi partilere yonelik goriislerine iliskin bulgular
Say1 (n) Yiizde (%)

Herhangi bir siyasi partiye iiyeliginiz var mi? Evet 60 5,7
Hayir 984 94,3
Toplam 1044 100,0

Sempati duydugunuz bir siyasi parti var m1? Evet 506 48,5
Hayir 538 51,5
Toplam 1044 100,0

Tablo 2 incelendiginde arastirmaya katilan bireylerin %94,3’{iniin herhangi bir siyasi partiye
iyeliginin bulunmadigini %5,7’sinin de siyasi parti {iyeliginin bulundugunu ifade ettigi goriilmektedir.
Arastirmaya katilan bireylerin biiyiilk cogunlugunun memur olmalarinin ve devlet memurlar1 kanunu
cergevesinde memurlarin siyasi partilere iye olmasinin yasaklanmasinin arastirmada ulasilan bu bulgu
iizerinde etkili oldugu sdylenebilir.

Tablo 2 incelendiginde arastirmaya katilan bireylerin %51,5’inin herhangi bir siyasi partiye sempati
duymadiklarmni, %48,5’inin de herhangi bir siyasi partiye sempati duyduklarmi ifade ettikleri
goriilmektedir.

KATILIMCILARIN SOSYAL MEDYA KULLANIMLARINA iLiSKIN BULGULAR

Katilimeilarin sosyal medyay1 kullanma durumlari ve kullanma amaglarina iligkin bulgular Tablo
3’te verilmistir.

Tablo 3- Katihmcilarin sosyal medya kullanimlarina iliskin bulgular

Say1 Yiizde

(n) (%)

Sosyal medyayi aktif olarak kullanir misiniz?  Evet 803 76,9
Haywr 241 23,1

Toplam 1044 100,0

Siyasi partilerin resmi internet sayfalarmi 140 13.6

takip ediyorum

Yil / Year: 4
Say1/ Issue: 8
Aralik / December , 2023



Secim Miiziklerinin Segmenlerin Algi, Motivasyon ve Siyasi Tercihleri Uzerindeki Etkisi

Siyasi partilerin faaliyetlerini ve Sosyal medya hesaplarini takip ediyorum 426 41,4
kampanyalarini nasil takip edersiniz? (Birden TV’den takip ediyorum. 694 67,4
fazla segenek isaretleyebilirsiniz) Dijital ve basili gazetelerden takip ediyorum. 244 23,7
Aﬂs, broglir vb. materyallerden takip 116 113
ediyorum.
Interneit uzerlflden. yaymn yapan kanallar 466 452
araciligryla takip ediyorum.
Sosyal medyadan takip ettiginiz siyasi Evet 540 51,7
aktor(ler) var mi? Hayir 504 48,3
Toplam 1044 100,0

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarm %76,9’unun sosyal medyay1 aktif olarak kullandigi,
%23,1’inin de sosyal medyay1 kullanmadiklar1 goriilmektedir. Bu baglamda sosyal medyanin okuyuculara
daha zengin igerikler sunmasinin ve kullanicilari igeriklere aktif olarak katilmalarina olanak saglamasinin
sosyal medyay1 aktif olarak kullanmalarinda etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin %67,4’iiniin siyasi partilerin faaliyetlerini ve kampanyalarimi
televizyondan, %45,2’sinin internet {lizerinden yaym yapan kanallardan, %41,4’liniin partilerin sosyal
medya hesaplarindan, %23,7’sinin dijital ve basili gazetelerden, %13,6’smn siyasi partilerin resmi internet
sayfalarindan ve %11,3’liniin de afis, brosiir vb. materyallerden takip ettikleri goriilmektedir.

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarm %51,7’sinin sosyal medyada takip ettikleri siyasi aktor(ler)
oldugunu, %48, tiniin de herhangi bir siyasi aktorii takip etmedigini ifade ettikleri goriilmektedir.
Arastirmada ulasilan bu bulgu herhangi bir siyasi partiye sempati duymayan bireylerin, siyasi parti
liderlerine ilgi duyduklarmi géstermektedir.

KATILIMCILARIN SECIM MUZIKLERINE YONELIK GORUSLERINE ILISKIN
BULGULAR

Katilimeilarin 14 Mayis 2023 tarihinde ve onceki tarihlerde kullanilan se¢im miiziklerine yonelik
goriiglerine iliskin bulgular Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4- Katihmcilarin cumhurbaskam tarafindan yapilan 14 Mayis 2023 secimlerinin miiziksiz
yapilacagi aciklamasina yonelik goriislerine iliskin bulgular

Sayi Yiizde
(m) (%)
14 Mayis 2023 segimlerinde Cumhurbagkanmnin "se¢im  Olumlu kargiladim 897 86,1
kampanyamiz miiziksiz olacak" agiklamasini nasil karsiladiniz? ~ Olumsuz karsiladim 147 13,9
Toplam 1044 100,0

Tablo 4 incelendiginde katilimeilarin %86,1’inin Cumhurbagkani tarafindan yapilan 14 Mayis 2023
secim kampanyalarmin miiziksiz yapilacagi agiklamasini olumlu karsiladiklarmi, %13,9’unun da bu
aciklamay1 olumsuz karsiladiklarmi ifade ettikleri goriilmektedir. Se¢im kampanyalarinda kullanilan
eglenceli ve coskulu miiziklerin, insanlarin acilarma saygisizlik olarak degerlendirilebilmesinin
aragtirmada ulasilan bu bulgu {izerinde etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo 5- Katihmcilarin siyasi partilerin kampanya miizikleri kullanmalarina yonelik goriislerine
iliskin bulgular
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Say1  Yiizde
(n) (%)
Se¢im c¢aligmalarinda siyasi partilerin =~ Se¢im  miiziklerinin  etkili  oldugunu ve 654 62.7
kampanya miizikleri kullanmalar1  kullanilmas: gerektigini diisiiniiyorum ’
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Secim miiziklerinin gereksiz oldugunu ve
- o 390 37,3
kullanilmasinin zorunlu olmadigmi diisiiniiyorum
Toplam 1044 100,0
Secim kampanyalarinda miizik  Stikici 279 26,9
kullanilmasim nasil  Eglenceli 290 27,9
nitelendirebilirsiniz? (Birden fazla  Etkisiz 322 31,0
segenek isaretleyebilirsiniz) Etkili 311 30,0
Yorucu 317 30,5
Diger 138 13,3

Tablo 5 incelendiginde katilimcilarm %62,7’sinin se¢im c¢aligmalarinda siyasi partilerin kampanya
miizikleri kullanmalarinin etkili oldugunu ve kullanilmasi gerektigini, %37,3’iiniin de se¢im miiziklerinin
gereksiz oldugunu ve kullanilmasinin zorunlu olmadigini diisiindiiklerini ifade ettikleri goriilmektedir.

Tablo 5 incelendiginde katilimcilarm %31,0’inin se¢im kampanyalarinda miizik kullanilmasimi

etkisiz, %30,5’inin yorucu, %30,0’unun etkili, %27,9’unun eglenceli, %26,9’unun sikici ve %13,3’liniin
de “sinir bozucu, rahatsiz edici, cosku verici” seklinde farkli sekillerde nitelendirdikleri gériilmektedir.

Tablo 6- Katihmcilarin siyasi partilerin siyasi olusumlara yonelik etkisine iliskin goriisleri

Say1  Yiizde
(m) (%)
Siyasi partilere ait se¢im miiziklerinin ~ Se¢im miizikleri siyasal aktorii tanimamda etkili olur. 219 21,5
siyasi  olusumlara  (parti, lider, Se¢im miizikleri siyasal aktorlerin diisiincelerini 132 13.0
milletvekili, belediye baskan1 vs.) tamimamda etkili olur. ?
etkisine iliskin ne diisiinliyorsunuz. Segim miizikleri siyasal aktdrlerin projelerini
. . 104 10,2
(Birden fazla segenek  tanimamda etkili olur.
isaretleyebilirsiniz) Segim miizikleri segmen olarak siyasal aktdrlere 50 49
yonelik giivenimin olusmasini saglar. ’
Secim miizikleri siyasi partilere/siyasi liderlere
. o 180 17,7
sempati duymamda etkili olur
Se¢im miizikleri, oy tercihlerimi etkiler. 24 2.4
Secim miizikleri, siyasi partilere tiye olmamu etkiler. 10 1,0
Se¢im miiziklerinin siyasi olusumlara bir etkisinin 618 60.8

oldugunu diisiinmiiyorum.

Tablo 6 incelendiginde katilimcilarm %60,8’inin se¢im miiziklerinin siyasi olusumlara bir etkisinin
olmadigini, %21,5’inin se¢im miiziklerinin siyasal aktorii tanimada etkili oldugunu, %17,7’sinin se¢im
miiziklerinin se¢men olarak siyasal aktorlere yonelik giliveninin olusmasini, %13,0’{linlin se¢im
miiziklerinin siyasal aktorlerin diigiincelerini tanimalarinda etkili oldugunu, %10,2’sinin se¢im
miiziklerinin siyasal aktorlerin projelerini tanimalarinda etkili oldugunu, %4,9’unun se¢im miiziklerinin
secmen olarak siyasal aktorlere yonelik giivenlerinin olusmasini sagladigini, %2,4’liniin  se¢im
miiziklerinin oy tercihlerini etkiledigini ve %1,0’inin de se¢im miiziklerinin siyasi partilere iiye olmalarini
etkiledigini ifade ettikleri goriilmektedir.

Tablo 7- Katihmcilarin secim miiziklerini begendikleri siyasi partilere iliskin goriisleri
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Say1 Yiizde
() (%)
Bugiine kadar yapilan secimlerde hangi siyasi partinin kullandigt ~ AK Parti 679 68.9
se¢im miizikleri daha ¢ok aklinizda kald1? (Birden fazla segenek  Biiyiik Birlik Partisi 24 2,4
isaretleyebilirsiniz) CHP 232 23,5
HDP 32 32
Y1 Parti 42 43
MHP 303 30,7
Saadet Partisi 21 2,1
Tiirkiye Isci Partisi 24 2.4
Diger 126 12,1

Tablo 7 incelendiginde katilimcilarin %68,9’unun AK Parti, %30,7’sinin MHP, %23,5’inin CHP,
%4,3iiniin 1Y Parti, %3,2’sinin HDP, %,24 iiniin Biiyiik Birlik Partisi, %2,4 iiniin Tiirkiye Isci Partisi ve
%2,1’inin de Saadet Partisi’nin se¢im sarkilarini begendiklerini ifade ederken katilimcilarin %12,1’inin de
diger partilere ait se¢im miiziklerini begendiklerini ifade ettikleri goriilmektedir. 3 Kasim 2002 se¢imleriyle
iktidar1 devralan AK Parti, iktidarini 21 yil boyunca siirdiirmiis ve 14 Mayis 2023 seg¢imlerinde en yiiksek
oy oranina sahip siyasi parti olmustur. Milliyet¢i ve muhafazakar ideoloji ile 6n plana ¢ikan AK Parti, yillar
icerisinde toplumun beklentilerini ve isteklerini etkili bir sekilde analiz etmis ve toplumun tiim kesiminin
beklentilerini ve ideolojisini se¢im miiziklerinde yansitmistir. Halk miizigi, mars tiirii miizik vb. gibi birgok
farkli miizik tiirlinde se¢im miizikleriyle farkli yas, etnik kéken, inang ve ideolojiye sahip gruplari
etkilemeyi amaglamigtir. 3 Kasim 2002-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda yapilan tiim se¢imlerde en yiiksek
oyu alan parti olmalarinda, se¢im miiziklerinin etkili oldugu ve se¢im kampanyalarinda kullanilan bu
miiziklerin partinin ideolojileri, planlari, vaatleri vb. gibi parti ¢aligmalarini farkli demografik 6zelliklere
sahip segmenlere dogru ve etkili bir sekilde aktardigi diisiiniilmektedir.

Tablo 8- Katihmcilarin 14 Mayis 2023 secimlerinde siyasi parti ve ittifaklarin kullandiklarn se¢im
miiziklerine iliskin goriisleri

Say1 (n) Yiizde (%)

14 Mayis 2023 segimlerine yonelik siyasi Evet 367 35,6
partilerin/ittifaklarin kullandiklari se¢im  Hayir 663 64,4
miiziklerini duydunuz mu? Toplam 1030 100,0
Dinlediyseniz/duyduysaniz en ¢ok hangi siyasi Ata ttifaki 19 2,0
partinin/ittifakin se¢im miizigini begendiniz? Cumbhur ittifaki 227 23,9
Emek ve Ozgiirliik Ittifak: 7 0,7
Millet Tttifakt 132 13,9
Memleket Partisi 9 0,9
Sosyalist Gii¢ Birligi Ittifak: 2 0,2
Tiirkiye Isci Partisi 15 1,6
Yesil Sol Parti 9 0,9
Diger 65 7,0
Dinlemedigim i¢in fikrim yok 464 48,9
TOPLAM 949 100,0

Tablo 8 incelendiginde katilimcilarin %64,42iiniin 14 Mayis 2023 segimlerinde siyasi parti ve
ittifaklarin kullandiklari se¢im miiziklerini duymadiklarini, %35,6’sinin da se¢im miiziklerini duyduklarins;
ayrica katilimcilarin %48,9’unun siyasi parti ve ittifaklarin se¢im miiziklerini dinlemedigi i¢in fikirlerinin
olmadigmi, %23,9’unun Cumhur Ittifakinm, %13,9’unun Millet Ittifakmnin, %2,0’sinin Ata ittifakinmn,
%1,6’sinm Tiirkiye Isci Partisinin, %0,9’unun Memleket Partisinin, %0,9’unun Yesil Sol Partinin,
%0,7’sinin Emek ve Ozgiirliik Ittifakinin ve %0,2’sinin de Sosyalist Gii¢ Birligi Ittifakinmn kullandiklart
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secim miiziklerini begendiklerini ifade ettikleri goriiliirken katilimcilarm %7,0’sininde higbir parti ve
ittifakin se¢cim miiziklerini begenmediklerini ifade ettikleri goriilmektedir. 14 Mayis 2023 tarihinde yapilan
secimlere Tiirkiye’de faaliyet gosteren bircok siyasi parti ve bagimsiz aday hazirlanmis ve se¢im
kampanyalarinda kullanmak iizere bir¢ok farkli tiirde se¢im miizigi kullanilmistir. Siyasi partiler ve liderler
secim miiziklerini sosyal medya hesaplarinda, resmi internet sayfalarinda, mitinglerde ve se¢im araglartyla
secmenlerine duyurmuslardir. Aragtrmada siyasi parti ve liderlerin se¢cim miiziklerine ydnelik
gerceklestirdikleri yogun caligmalara ragmen se¢menlerin biiyilk c¢ogunlugunun se¢im miiziklerini
duymadiklarini ifade ettikleri goriilmektedir. Bu baglamda se¢cmenlerin se¢im miiziklerine karsi
duyarsizlastiklar1 sdylenebilir. Arastirmada ayrica en fazla duyulan secim miiziklerinin Cumhur ittifaki ve
Millet ittifaki’na ait secim miizikleri oldugu goriilmektedir. 14 Mayis 2023 tarihinde yapilan secimlerde en
fazla oyun AK Parti ve Cumhurbaskani aday1 Recep Tayyip Erdogan’in aldig1 ve en fazla duyulan se¢im
miiziklerinin de Cumhur ittifaki miizikleri oldugu goz 6niinde bulunduruldugunda, secim miiziklerinin
secmen kitlesi ilizerinde etkili oldugu soylenebilir. Ayrica siyasi partilerin se¢im miiziklerinin duyulma
oranlarinin, oy oranlartyla paralel olmasmin da se¢im miiziklerinin se¢gmen kitlesi iizerinde etkili oldugunun
bir gdstergesi olarak nitelendirilebilecegi soylenebilir.

Tablo 9- Katimcilarin siyasi partilerin kullandiklarn se¢cim miiziklerini dinledikleri platformlara
iliskin goriisleri

Say1 Yiizde
() (%)
Siyasi partilerin kampanyalarinda miizikleriyle daha ¢ok hangi  Sosyal medya 535 52,0
mecralarda  karsilasiyorsunuz?  (Birden fazla secenek Televizyon 445 432
isaretleyebilirsiniz) Radyo 75 7,3
Secim Araglari 501 48,7
Mitingler 219 213

Tablo 9 incelendiginde katilimeilarin %52,0’sinin se¢im miiziklerini sosyal medya araglarindan,
%48,7’sinin se¢im araclarmdan, %43,2’sinin televizyondan, %21,3’liniin mitinglerden ve %7,3’liniin de
radyodan dinledigini ifade ettikleri goriilmektedir.

Tablo 10- Katihmecilarin begendikleri secim miizigi tiirlerine iliskin goriisleri

Say1 Yiizde
(m) (%)
Hangi tiir se¢im miizikleri daha ¢ok ilginizi  Mars tiirii 400 38,9
ceker? Eglenceli 228 22,2
Popiiler miizik 172 16,7
Prf)t?st (bir ideolojiyi temsil eden) 102 9.9
miizik
Halk miizigi 193 18,8
Ozgiin miizik 147 14,3
Higbir miizik tiirii ilgimi ¢ekmez 220 21,4
Diger... 32 3,1

Tablo 10 incelendiginde katilimcilarin %38,9 unun mars tiirii, %22,2’sinin eglenceli, %18,8’inin
halk miizigi, %16,7’sinin popiiler miizik, %14,3{iniin 6zgiin miizik, %9,9’unun protest miizik ve 3,1’inin
de diger miizik tiirlerini daha fazla begendiklerini ifade ettikleri goriiliirken katilimeilarin %21,4’{iniin de
hi¢cbir miizik tiiriine ait se¢im miiziginin ilgisini cekmedigini ifade ettikleri goriilmektedir.

Katiimeilarin Secim Miiziklerine Yonelik Algilarina iliskin Bulgular
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Arastrma kapsaminda katilimcilarin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutumlar1 &grenme,
etkilenme ve sosyallesme olmak iizere ii¢ farkli boyutta ele alinarak degerlendirilmistir. Katilimcilarin
6grenme alt boyutuna ve goriis maddelerine bulgular Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11- Katiimcilarin secim miiziklerine yonelik alg1 ve tutum o6lcegi “68renme” alt boyutuna
iliskin goriisleri

n X ss
Se¢im miiziklerinden siyasal aktdrlerin ideolojileri hakkinda bilgi edinirim. 1044 2,68 1,23
Se¢im miiziklerinden siyasal aktdrlerin projeleri hakkinda bilgi edinirim. 1044 2,28 1,06

Se¢im miiziklerinden siyasal aktdrlerin rakipleri hakkinda elestirilerini 6grenirim. 1044 2,31 1,06
Se¢im miiziklerinden siyasal aktorlerin degisiklik, yenilik vs. hakkinda bilgi 1044 243 1,09
edinirim.

Se¢im miiziklerinden siyasal aktoriin hedefleri hakkindan bilgi edinirim. 1044 2,38 1,09
Secim miiziklerini merak ederim. 1044 2,51 1,23
Ogrenme Alt Boyutu 1044 2,39 0,95

Tablo 11°deki bulgulara gore se¢gmenlerin se¢cim miiziklerine yonelik alg1 ve tutum 6lgegi “6grenme”
alt boyutuna iliskin aritmetik ve standart sapma degerleri incelendiginde en yiiksek aritmetik ortalama
puanmin “se¢im miiziklerinden siyasal aktorlerin ideolojileri hakkinda bilgi edinirim” (X = 2,68), “se¢im
miiziklerini merak ederim” (X = 2,51), “secim miiziklerinden siyasal aktorlerin degisiklik, yenilik vs.
hakkinda bilgi edinirim” (X = 2,43) goriis maddelerine ait oldugu goriilmektedir.

Tablo 11 incelendiginde en diisiik katilimin “se¢im miiziklerinden siyasal aktoriin hedefleri hakkinda
bilgi edinirim” (X = 2,38), “se¢cim miiziklerinden siyasal aktorlerin rakipleri hakkinda elestirilerini
6grenirim” (X = 2,31) ve “se¢im miiziklerinden siyasal aktorlerin rakipleri hakkinda elestirilerini
6grenirim” (X = 2,28) goriis maddelerine ait oldugu goriilmektedir.

14 Mayis 2023 se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum olgegi “6grenme” alt boyutuna iligkin
aritmetik ortalama puan1 X = 2,39 olarak belirlenmistir. Olgek alt boyutuna iliskin belirlenen bu deger goz
onilinde bulunduruldugunda se¢menlerin “6grenme” alt boyutunda yer alan maddelerin tiimiine “kismen
katiliyorum”a yakin olmakla beraber “katilmiyorum” diizeyinde cevap verdikleri gériilmektedir.

Katilimeilarin etkilenme alt boyutuna ve goriis maddelerine bulgular Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 12- Katihmcilarin secim miiziklerine yonelik algi ve tutum olgegi “etkilenme” alt boyutuna
iliskin goriisleri

n X ss
Bir siyasal aktoriin kampanyalarinda miizik kullanmamasi onun hakkindaki 1044 2,13 1,03
goriiglerimi olumsuz etkiler.
Sec¢im miiziklerini dinlemek isterim. 1044 2,51 1,23
Secim miizikleri siyasal aktor ile ilgili davranigimi etkiler (oy verme, partiye iiye 1044 2,54 1,25
olma vs.)
Uye oldugum/sempati duydugum siyasal aktdriin kampanya miizigini dinlemek 1044 1,95 0,99
beni mutlu ve motive eder.
Siyasi aktorlerin kullandiklar1 se¢im miizikleri sempati duymadigim siyasi 1044 2,75 1,29
aktorlere yonelik sempati duymami saglayabilir.
Secim miizikleri tiirleri siyasal aktorlere kars1 segmenin sempatisini kazanmalarint 1044 2,40 1,04
saglayabilir.
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Siyasal aktorlerin se¢im miizikleri ¢aligmalarinda se¢menin beklentilerini ve 1044 2,85 1,28
ilgisini g6z 6niinde bulundurmalarmin gerekli oldugunu diistiniirim.
Etkilenme Alt Boyutu 1044 2,41 0,85

Tablo 12’deki bulgulara gore se¢menlerin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum oOlgegi
“etkilenme” alt boyutuna iligkin aritmetik ve standart sapma degerleri incelendiginde en yiiksek aritmetik
ortalama puaninin “siyasal aktorlerin se¢im miizikleri ¢aligmalarinda se¢gmenin beklentilerini ve ilgisini goz
oniinde bulundurmalarinm gerekli oldugunu disiiniriim.” (X = 2,85), “siyasi aktorlerin kullandiklari segim
miizikleri sempati duymadigim siyasi aktorlere yonelik sempati duymami saglayabilir.” (X = 2,75), “se¢im
miizikleri siyasal aktor ile ilgili davranigimi etkiler (oy verme, partiye tiye olma vs.)” (X =2,54) ve “se¢im
miiziklerini dinlemek isterim” (X = 2,51) goriis maddelerine ait oldugu gorilmektedir.

Tablo 12 incelendiginde en diisiik katilimin “se¢im miizikleri tiirleri siyasal aktorlere karsi segmenin
sempatisini kazanmalarini saglayabilir” (X = 2,40), “liye oldugum/sempati duydugum siyasal aktoriin
kampanya miizigini dinlemek beni mutlu ve motive eder” (X = 1,95) ve “bir siyasal aktoriin
kampanyalarmda miizik kullanmamasi onun hakkindaki goriislerimi olumsuz etkiler” (X = 2,13) goriis
maddelerine ait oldugu goriilmektedir.

14 Mayis 2023 secim miiziklerine yonelik alg1 ve tutum dlgegi “etkilenme” alt boyutuna iligkin
aritmetik ortalama puam X = 2,41 olarak belirlenmistir. Olgek alt boyutuna iligkin belirlenen bu deger goz
onlinde bulunduruldugunda se¢menlerin “etkilenme” alt boyutunda yer alan maddelere genel olarak
“katilmiyorum” diizeyinde cevap verdikleri goriilmektedir.

Tablo 13- Katihmcilarin secim miiziklerine yonelik alg1 ve tutum dlcegi “sosyallesme” alt boyutuna
iliskin goriisleri

n X Ss

Siyasal aktorler tarafindan kullanilan se¢im miizikleri hakkinda ¢evremdekilerle 1044 2,40 1,10
konusurum.

Siyasal aktorler tarafindan kullanilan se¢im miiziklerine iliskin arkadaglarrmin 1044 1,99 0,94
diisiincelerinden etkilenirim.

Sempati duydugum siyasal aktoriin se¢cim miiziklerini sosyal medya hesabimda 1044 1,95 1,07
yaymlarim.

Sempati duymamama ragmen herhangi bir siyasal aktoriin se¢im miizigini 1044 1,75 0,92
begenmem durumunda bu miizigi sosyal medya hesabimda paylasirim.

Etkilenme Alt Boyutu 1044 2,02 0,84

Tablo 13’deki bulgulara goére se¢cmenlerin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum olcegi
“sosyallesme” alt boyutuna iligkin aritmetik ve standart sapma degerleri incelendiginde en yiiksek aritmetik
ortalama puanmin “siyasal aktdrler tarafindan kullanilan se¢im miizikleri hakkinda cevremdekilerle
konusurum” (X = 2,40) ve “siyasal aktorler tarafindan kullanilan se¢im miiziklerine iliskin arkadaslarimimn
diistincelerinden etkilenirim” (X = 1,99) goriis maddelerine ait oldugu goriilmektedir.

Tablo 13 incelendiginde en diisiik katilimin “sempati duydugum siyasal aktoriin se¢im miiziklerini
sosyal medya hesabimda yaymlarim” (X = 1,95) ve “sempati duymamama ragmen herhangi bir siyasal
aktoriin se¢im miizigini begenmem durumunda bu miizigi sosyal medya hesabimda paylasirim” (X=1,75)
goriis maddelerine ait oldugu goriilmektedir.

14 Mayis 2023 se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum dlgegi “sosyallesme” alt boyutuna iligkin
aritmetik ortalama puani1 X = 2,02 olarak belirlenmistir. Olgek alt boyutuna iliskin belirlenen bu deger goz
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ontinde bulunduruldugunda se¢menlerin “etkilenme” alt boyutunda yer alan maddelere genel olarak
“katilmiyorum” diizeyinde cevap verdikleri goriilmektedir.

SONUC

Miizik hem bir sanat alani olarak hem de bir meta olarak insanlar1 etkilemektedir. Miizik tarihsel
stire¢ boyunca insanlar1 costuran, diistinmeye sevk eden ve duygularmi farkli sekillerde etkileyen bir unsur
olarak bircok farkli alanda arastrmalara konu edinilmistir. Tarihsel siirecte kapitalizm ve siyasi
miidahalelerden etkilenerek cesitli amacglar dogrultusunda kullanilan miizik tarihsel siire¢ boyunca
psikoloji, tip, egitim, siyaset vb. gibi bir¢ok alanda kullanilmstir. Siyaset alaninda bir ideoloji aktarma araci
olarak kullanilan miizik, giiniimiizde siyasi olusumlar tarafindan se¢gmenlerini etkilemek amaciyla yaygin
olarak kullanilmaktadir. Bu arastirmada da se¢menlerin se¢im miiziklerine ve 14 Mayis 2023 se¢imlerinde
siyasi partiler tarafindan kullanilan se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutumlarinin belirlenmesi
amaclanmistir. Arastirmanin bu bdliimiinde ulagilan sonuclara ve bu sonuglarin literatiirde yer alan
aragtirmalarda ulasilan sonuclarla karsilastirilmasina yer verilmistir.

Arastirmaya katilan se¢gmenlerin biiyiik cogunlugunun 26-35 yas araliginda ve erkek segmenlerden
olustugu, katilimcilarm biiyiik bir boliimiiniin evli oldugu, il merkezinde yasadiklari, memur ve 10001-
15000 TL aylik gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Aragtirmada katilimcilarin biiyiik bir boliimiiniin
herhangi bir siyasi partiye sempati duyduklar1 halde herhangi bir siyasi partiye liyeliginin bulunmadig1
belirlenmistir. 657 sayili Devlet Memurlar1 Kanunu’nda memurlarin tarafsizlik ve devlete baglh
sorumluluklar1 ¢ercevesinde herhangi bir siyasi partiye iiye olamayacaklari, kanunun 125. maddesinde ise
herhangi bir siyasi partiye liye olmanin cezai karsiligimin memuriyetten c¢ikarilma cezast oldugu ifade
edilmistir. Arastirmada ulasilan bu sonug¢ herhangi bir siyasi partiye iiye olmayan bireylerin biyiik bir
boliimiiniin siyasi partilere ilgi duydugunu ancak memurlarin siyasi partilere liye olma yasagmin sempati
duyduklar1 partilere tiye olmamalarinda etkili oldugu diistiniilmektedir.

Arastirma sonucunda se¢gmenlerin biiyiikk cogunlugunun sosyal medyay aktif olarak kullandiklari
belirlenmistir. Arastirmada ulagilan bir diger sonug katilimcilarin biiylik bir boliimiiniin siyasi aktdr(ler)i
sosyal medya hesaplarindan takip etmeleridir. Bu sonug¢ herhangi bir siyasi partiye sempati duymayan
bireylerin, siyasi parti liderlerine ilgi duyduklarmi gostermektedir. Se¢cmenler parti politikalarmi
benimsememelerine ragmen, siyasi parti liderlerine sempati duyabilmektedirler. Bu durum bireylerin siyasi
partileri takip etmemelerine ragmen yalnizca siyasi parti liderlerini takip etmelerinde etkili olmaktadir.
Internet ve GSM teknolojilerinde yasanilan gelismelerle birlikte zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin
insanlar bir¢ok alanda bilgiye erigebilmektedirler. Gliniimiizde sosyal medya kullanimmin gengler basta
olmak iizere toplumun bir¢cok kesimi tarafindan aktif olarak kullanilmasi ve TV, gazete, dergi vb. gibi
geleneksel medya araclarinda yer veril(e)meyen igeriklere sosyal medya araciligiyla hizli ve kolay bir
sekilde erisilebilmesi bireylerin sosyal medya kullanimini artrmistir. Geleneksel medya araglarinda
izleyici/okuyucu haber igeriklerini yalnizca izlemeyerek/okuyarak pasif konumda iken, sosyal medya
bireylerin icerikleri izlemelerine/okumalarina, aynt zamanda iceriklere iliskin diisiincelerini ifade
edebilmelerine ve kendi iceriklerini olusturabilmelerine olanak saglayarak aktif bir konuma getirmektedir.
Sosyal medyanm okuyuculara daha zengin igerikler sunmasmimn ve kullanicilarin igeriklere aktif olarak
katilmalarina olanak saglamasmnm sosyal medyayr aktif olarak kullanmalarinda etkili oldugu
distiniilmektedir. Aragtirmada ayrica katilimcilarin siyasi faaliyetlerini ¢ogunlukla televizyon, internet
kanallarindan, sosyal medyadan ve dijital/basili gazetelerden 6grendikleri sonucunda ulagilmustir. Internet
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte internet maliyetlerinin azalmasi ve GSM sirketleri tarafindan
kullanicilarina yonelik uygun fiyatl internet paketleri sunmalar1 Tirkiye’de internet kullanim oranlarinimn
artmasini saglamistr.
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Kahramanmarag depremi sonrasinda Cumhurbagkaninin 14 Mayis 2023 se¢im kampanyalarinin
miiziksiz yapilacagini olusturmus ve bu durum se¢menler iizerinde farkli etkiler ortaya c¢ikarmustir.
Arastirma sonucunda 14 Mayis se¢im kampanyalarinda miizik kullanilmayacagi agiklamasini segmenlerin
biiyiik bir bolimiiniin olumlu karsiladigi belirlenmistir. Tiirkiye’de 6 Subat 2023 tarihinde yasanan
depremde yaklagik 55 bin vatandasimiz yasamini yitirmis ve binlerce konutun hasar almasma ya da
yikilmasina bagl olarak yiizbinlerce insan evsiz kalmistir. Deprem, toplumun tiim kesimini derinden
etkilemis ve derin bir {iziintii ortaya ¢ikarmistur.

Arastrma sonucunda se¢menlerin genellikle se¢im miiziklerinin etkili oldugunu ve kullanilmasi
gerektigini disiindiikleri belirlenmistir. Siyasi partilerin ideolojilerini yansitan se¢im miizikleri,
secmenlerini etkileyerek ve se¢gmenlerinin coskusunu se¢im tarihine kadar siirdiirmelerini saglamaktadir.
Bu acidan se¢menlerin, se¢im miiziklerini inandiklar1 ideolojilerin halka duyurulmasini saglayan bir arag
oldugunu disiinmelerinin arastirmada ulasilan bu bulgu {izerinde etkili oldugu disiiniilmektedir.
Arastirmada ulagilan bir diger sonu¢ da katilimcilarin biiyiik cogunlugunun se¢im miiziklerini etkisiz,
yorucu ve sikict bulmalaridir. Arastirma sonucunda ayrica se¢menlerin biiyiik cogunlugunun se¢im
miiziklerinin siyasal aktorii tanimalarinda ve siyasi partilere/liderlere sempati duymalarinda etkili oldugunu
ifade ettikleri goriilmektedir. Siyasi partiler belli bir ideolojiye sahip olup, bu ideolojilerini TV programlari,
brostir, miting vb. gibi secim ¢aligmalarinda siklikla dile getirerek se¢gmenlerini etkilemeye
caligmaktadirlar. Arastirmalar miizigin insan psikolojisi ve siyaset izerinde etkili oldugunu belirlemis ve
bu durum siyasi partilerin ideolojilerini se¢gmenlere aktarmada miizigi kullanmalarinda etkili olmustur.
Se¢menlerin siyasi tercihleri {izerinde etkili olan en 6nemli unsur ideoloji olup, se¢gmenlerin birgogu kendi
ideolojilerine sahip siyasi partileri desteklemektedirler. Se¢menlerin genellikle mars tiirii ve eglenceli
miizikleri begendikleri, en az ise protest (bir ideolojiyi temsil eden) miizik ve 6zgiin miizik tiirtindeki se¢cim
miiziklerini begendikleri belirlenmistir.  Bu baglamda se¢im propagandalarinda kullanilan secim
miiziklerinin insanlar1 eglendirme ve siyasi cogkularini artrma yoniinde etkili oldugu, se¢im araglarryla
yiiksek sesle giiniin farkli saatlerinde ¢alinmasinin insanlarda rahatsizlik ve yorgunluk duygusunun ortaya
cikmasina neden oldugu sdylenebilir. Bu durumun arastirmada ulasilan bu bulgu iizerinde etkili oldugu
diistiniilmektedir. Ayrica aragtirma sonucunda se¢menler tarafindan en fazla begenilen se¢im miiziklerinin
AK Parti ve MHP gibi milliyet¢ci muhafazakar ideolojiye sahip partiler tarafindan kullanilan miizikler ile
Atatiirk tarafindan kurulan CHP tarafindan kullanilan miizikler oldugu goriilmektedir. Segmenlerin biiyiik
bir boliimiiniin 14 Mayis 2023 se¢imlerine yonelik siyasi partilerin kullandiklar1 se¢im miiziklerini
duymadiklari, buna bagl olarak se¢gmenlerin biiyiik bir b6liimiiniin se¢im miiziklerine yonelik herhangi bir
fikrinin olmadigmi; secimi dinleyen segmenler tarafindan en fazla begenilen se¢im miiziklerinin de Cumhur
ittifak1 ve Millet ittifakina ait miizikler oldugu belirlenmistir. AK Parti milliyetci muhafazakar ideolojiye
sahip olup, se¢im miiziklerinde de genellikle milliyet¢ci muhafazakar ideolojiyi yansitmistir. 3 Kasim 2002
secimleriyle iktidar1 devralan AK Parti, iktidarmni 21 y1l boyunca siirdiirmiis ve 14 May1s 2023 se¢imlerinde
en yiiksek oy oranina sahip siyasi parti olmustur. Milliyet¢i ve muhafazakar ideoloji ile 6n plana ¢ikan AK
Parti, yillar igerisinde toplumun beklentilerini ve isteklerini etkili bir sekilde analiz etmis ve toplumun tiim
kesiminin beklentilerini ve ideolojisini se¢im miiziklerinde yansitmistir. Halk miizigi, mars tiirii miizik vb.
gibi bir¢ok farkli miizik tiiriinde se¢cim miizikleriyle farkli yas, etnik kdoken, inan¢ ve ideolojiye sahip
gruplari etkilemeyi amaglamigstir. 3 Kasim 2002 - 14 Mayis 2023 tarihleri arasinda yapilan tiim segimlerde
en yiksek oyu alan parti olmalarinda, se¢cim miiziklerinin etkili oldugu ve se¢cim kampanyalarinda
kullanilan bu miiziklerin partinin ideolojileri, planlari, vaatleri vb. gibi parti ¢aligmalarini farkli demografik
ozelliklere sahip se¢gmenlere dogru ve etkili bir sekilde aktardig: diisiiniilmektedir.

Arastirmada katilimcilarin se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutum Olgegi geneline ve alt
boyutlarina iligkin goriislerinin disiik diizeyde oldugu; se¢im miiziklerine yonelik algi ve tutumlarinin
cinsiyet, yas, medeni durum ve yasanilan yer gibi demografik o6zelliklerine bagl olarak farklilik
gostermedigi; herhangi bir siyasi partiye sempati duyma durumlarina gére se¢im miiziklerine yonelik algi
ve tutumlarmm anlamli diizeyde farklilastigi, herhangi bir siyasi partiye sempati duyan segmenlerin se¢im
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miiziklerine yonelik algi ve tutumlarinin, herhangi bir siyasi partiye sempati duymayan se¢gmenlere oranla
daha yiiksek diizeyde oldugu sonucuna ulagilmustir.

e Arastrmada segmenlerin biiyilk bir boliimiiniin sempati duydugu herhangi bir siyasi parti
bulunmasina ragmen siyasi partilere iiye olma oranmnm olduk¢a diisiik diizeyde oldugu
belirlenmistir. Ulkemizde siyasi segimlerde iilkeye ve segildikleri bolgelere hizmet etme
kabiliyeti yiiksek bireylerin belirlenmesinden ziyade daha ¢ok adaylar genellikle ideolojilerine
gore degerlendirilmektedir. Bu durum arkadaslar, akrabalar ve hatta aileler arasinda fikir
catigmalarinin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bu baglamda siyasi partilerin ve liderlerin
toplumu belli ideolojiler dogrultusunda ayristiran bir dil kullanmaktan kaginarak, birlestirici ve
kapsayici bir dil kullanmalarinin bu sorunun ¢oziimiinde etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

e Arastirmada se¢menlerin sosyal medya kullanim oranlarmin oldukga yiiksek oldugu ve siyasi
gelismeleri ¢ogunlukla internet, televizyon, sosyal medya ve gazetelerden 6grendikleri sonucuna
ulasilmistir. Bu baglamda siyasi partilerinin se¢im kampanyalarinda kullanacaklari se¢im
miiziklerini internet ve sosyal medya ortamlarinda se¢menlere sunulmasinm, segmenlerin
beklentilerinin belirlenebilmesi ve secim miiziklerine iliskin goriislerine yonelik geri bildirimler
alimabilmesi agisindan etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

e Arastrmada segmenlerin se¢im miiziklerinin se¢menler {lizerinde etkili oldugunu ve seg¢im
kampanyalarinda kullanilmasi gerektigini ifade etmelerine ragmen 6 Subat 2023 tarihinde
yasanan deprem nedeniyle bir¢ok insanmn yagamini kaybetmesine bagli olarak 14 Mayis 2023
secim kampanyalarinin miiziksiz yapilacagini agiklamasi olumlu karsilanmistir. Cumhurbaskant
tarafindan yapilan bu agiklamaya ragmen siyasi partiler se¢im kampanyalarinda miizik kullanmis
ve bu durum segmenler tarafindan normal kargilanmigstir. Se¢im miiziklerinin se¢menler
tarafindan bir ideoloji aktarma araci olarak algilanmasinin tepki géstermemelerinde etkili oldugu
diisiiniilmektedir. Bu baglamda siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda kullanacaklar1 se¢im
miiziklerinin bdlgenin sosyo-kiiltiirel yapisina uygun olmasmin se¢gmenleri ikna etmeleri
acisindan daha etkili olabilecegi diigiiniilmektedir.

e Arastirmada segmenlerin siyasi partiler tarafindan yapilan TV programlari, mitingler ve brosiir
¢aligmalarmin parti ideolojileri, vaatleri ve programlar1 hakkinda se¢im miiziklerine oranla daha
fazla bilgi verdigini ancak buna ragmen se¢im miiziklerinin kullanilmasi gerektigini
disiindiikleri belirlenmigstir. Bu baglamda se¢im miiziklerinin segmenleri bilgilendirmekten
ziyade daha c¢ok eglendirme yoniinde etkili oldugunu gostermektedir. Bu baglamda siyasi
partilerin birlik ve beraberlik mesajlar1 iceren se¢im miizigi kullanmalarinin daha genis kitlelere
hitap etmelerinde etkili olacag: diisiiniilmektedir.

e Arastirmada secmenlerin, secim kampanyalarinda kullanilan miiziklerin siyasi parti ve liderleri
tanimalarmda etkili oldugunu, se¢menlerin en fazla AK Parti ve MHP gibi milliyet¢i ve
muhafazakar ideolojiye sahip partiler tarafindan kullanilan se¢im miiziklerini daha fazla
benimsedikleri belirlenmistir. Bu baglamda siyasi partiler tarafindan toplumun inang, kiiltiir, 6rf
ve geleneklerini barindiran se¢im miizikleri kullanilarak, daha genis kitleleri etkilemelerinin
saglanacagi sylenebilir.

e Arastrma kapsaminda veri toplama araci olarak anket formu kullanilmigtir. Bu baglamda
arastirmada nitel arastirma yontemlerinden olan miilakat tekniginin kullanilmasinin daha farkl
sonuglara ulagilmasinda etkili olacag: diisiiniilmektedir.
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