ISSN: 2757-6000
Uluslararasi iletisim ve Sanat Dergisi, 2025 (Agustos), YiL 6, Sayi 15, Sayfa: 61-75 Arastirma Makalesi
International Journal of Communication and Art, 2025 (August), Year 6, Issue 15, Page: 61-75 Research Article

Reklamcilikta yeni bir ¢cag: 3D billboardlarin etkisi
ve gelecegi

The future of design and the transformation in 3D billboards

Gilcan Arabaci™ 7, Elif Tarlakazan?

"YUksek Lisans Ogrencisi, Kastamonu Universitesi, Kastamonu, Tarkiye
2Dog. Dr., Kastamonu Universitesi, Glzel Sanatlar ve Tasarim Fakltesi, Grafik Tasarimi Bolim, Kastamonu, Turkiye

Ozet: Gelisen dijital teknolojiler, agik hava reklamciliginda cigir agici dénisiimler yaratmistir. Bu déniisimiin en dikkat cekici
orneklerinden biri olan 3D billboard teknolojisi, izleyicilere etkilesimli ve gerceklik algisini artiran deneyimler sunarak geleneksel
reklam mecralarinin 6tesine gecmektedir. Bu calismanin temel amaci, 3D billboard teknolojisinin reklamcilik ve grafik tasarim
alanlarina etkilerini ¢ok boyutlu bir bicimde incelemektir. Ayrica, 3D billboard teknolojisinin tasarim dunyasindaki rolunu,
geleneksel reklamciliktan farklilasan yonlerini ve gunumuzdeki kullanim alanlarini incelemektedir. Ayni zamanda, bu
teknolojinin grafik tasarim ilkeleriyle nasil birlestigini ve reklamcilik stratejilerine nasil katki sundugu érnek billboardlarda analiz
etmektedir. Garanti Bankasi, Samsung ve Converse firmalarinin 3D billboard kampanyalan arastirma orneklemini
olusturmaktadir. Nitel biryaklasim benimsenerek, 3D billboardlarin marka algisi, izleyici dikkatini gekme guicu Uzerindeki etkileri
analiz edilmistir. Calismanin sonucunda, 3D billboardlarin reklamciligl yalnizca bigimsel degil, ayni zamanda stratejik ve
kulturel duzeyde donustlirme kapasitesine sahip oldugu ortaya konmustur.

Anahtar Sozciikler: 3D billboard, Dijital reklamcilik, Agik hava reklamlari, Etkilesimli medya, Gorsel iletisim

Abstract: Emerging digital technologies have created groundbreaking transformations in outdoor advertising. 3D billboard
technology, one of the most remarkable examples of this transformation, goes beyond traditional advertising media by offering
viewers interactive experiences that increase the perception of reality. The main purpose of this study is to examine the effects
of 3D billboard technology on advertising and graphic design in a multidimensional way. It also examines the role of 3D billboard
technology in the design world, its differentiating aspects from traditional advertising and its current usage areas. At the same
time, it analyzes how this technology combines with graphic design principles and how it contributes to advertising strategies
in sample billboards. 3D billboard campaigns of Garanti Bank, Samsung and Converse constitute the research sample. By
adopting a qualitative approach, the effects of 3D billboards on brand perception, their power to attract audience attention,
and experience-based forms of communication were analyzed. The study revealed that 3D billboards have the capacity to
transform advertising not only formally but also strategically and culturally.
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Reklamcilikta Yeni Bir Cag: 3D Billboardlarin Etkisi ve Gelecegi

Giris

Tasarim kavramini sanata doniistiiren unsurlar; yaratici siireg, estetik kaygi ve bireysel ifade
ozgurligiudir. Tasarim, islevselligi 6n planda tutarken, sanat ise duygusal, kavramsal ve
estetik degerler yaratmayr amacglamaktadir. Grafik sanati, sanat tarihinde yerini almaya
basladigindan giinimiize kadar cesitli sanat akimlarindan etkilenmis ve farkh tarz ve
tekniklerde karsimiza ¢ikmistir. Tasarimcinin yasadigi dénemin sanat anlayisi ve toplumun
kiltiirel yapisi yaptigl tasarimlar: da etkilemistir (Becer, 2011: 101). Bu durum, tasarimcilarin
yeni tarzlar gelistirmelerine zemin hazirlamis, donemsel yasanan farklhiliklar da grafik
tasarimin degismesine neden olmustur.

Tasarim insanoglu var oldugundan beri giindemdedir ve yasaminin bir pargasi haline
gelmistir. Insan ihtiya¢ duydugu her seyi beyninde olgunlastirarak tasarima déniistiiriip hayat
standartlarimi ylikseltmistir (Tepecik, 2002: 27). Geleneksel tasarim tarihinden dijitallesme
siirecine gecerken, Bauhaus gibi hareketlerin ‘form islevi izler’ anlayisi, bugiinkii etkilesimli
dijital formlar arasinda bir koprii kurmaktadir. Tasarimin tarihgesi, insanlik tarihinin en eski
donemlerine kadar uzanir. Ik tasarimlar, ilkel toplumlarin barmak, giysi ve arac-gerec
ihtiyaclarini karsilamaya yonelik olarak islevselligin 6n planda tutuldugu ¢alismalardir. Antik
Donemde; Misir, Yunan ve Roma uygarliklari, mimari ve sanatsal eserlerinde estetik kaygilari
da tasarima dahil edilmistir Orta Cag'da tasarim, el is¢iligi ile detayh dini yapilar ve zanaat
urinleri aracihigiyla sekillenmistir. 18. ve 19. yltizylllarda Sanayi Devrimi ile birlikte tasarim,
seri Uretimle islevsellik ve estetik arasinda denge kurma gereksinimiyle modern anlamda bir
disiplin haline gelmistir (Bayazit, 2004: 14-22). 20. yizyll, tasarimin sanatla i¢ ice gectigi
onemli bir donem olmustur. Bauhaus Hareketi, sanat, zanaat ve teknolojiyi birlestirerek
modern tasarim anlayisini degistirdi. Ayni donemde Kiibizm, Fiitiirizm, Dadaizm, Pop Art gibi
sanat akimlari, grafik tasarimda yeni tisluplarin ve estetik anlayislarin gelismesine katki
saglamistir. Dijital Cag’da bilgisayar teknolojisinin gelismesiyle grafik tasarim, 3D modelleme
ve kullanic1 deneyimi gibi dijital dallara yonelmis ve giiniimiizde disiplinler arasi bir nitelik
kazanmistir. Grafik tasarim her ne kadar zihinde olusan bir olgu olsa da gelisen teknoloji
sayesinde artik teknoloji endeksli bir sektor haline gelmistir (Tarlakazan, 2021: 54).

Kuresellesme ve dijitallesme ile birlikte reklamcilik sektori, izleyiciyle kurdugu iletisim
bicimlerinde énemli degisimlere sahne olmustur. Ozellikle dijital teknolojilerin sundugu
olanaklar sayesinde, geleneksel reklam mecralar1 yeni formlara evrilmis; dikkat cekme,
etkilesim kurma ve marka imaji olusturma gibi temel hedefler yeniden tamimlanmistir. Bu
doniistimiin son yillardaki en g¢arpici 6rneklerinden biri olan 3D billboardlar hem teknik hem
de estetik diizeyde reklam iletisimine yeni bir boyut kazandirmistir.

3D billboardlar, genellikle LED ekran teknolojisiyle entegre edilmis ve ti¢ boyutlu goérsel
illizyonlar yaratan acik hava reklam sistemleridir. Bu yapilar, 6zellikle kalabalik kentsel
alanlarda buyiik markalarin dikkat g¢ekici kampanyalarinda tercih edilmektedir. Gorsel
yogunluk, hareket, derinlik ve perspektif kullanimi sayesinde izleyicide saskinlik ve merak
uyandiran bu reklamlar, mesajin algilanma siirecini de yeniden sekillendirmektedir.

Tasarimmin bugiinii ve gelecegi, teknolojik ilerlemeler ve toplumsal degisimlerin sekillendirdigi
dinamik bir siirectir. Bugiin tasarim, dijitallesme, yapay zeka (Al), artirilmis gerceklik (AR),
sanal gergeklik (VR) ve veri odakh yaklagimlar gibi teknolojilerle yakindan iliskilidir. Bu
teknolojileri kullanan grafik tasarim, kullanici deneyimini 6n planda tutan, etkilesimli ve gok
kanall bir yapiya biirtinmuistiir. Tasarimcilar igin ise, geleneksel yontemlerin 6tesine gegerek
kullanici odakli, esnek ve deneyimsel ¢oziimler sunan dijitallesme ve otomasyonla sekillenmis
bir yapidir. Yapay zeka destekli araglar, tasarim siireclerini optimize ederek tasarimcilara
daha vyaratici ve stratejik gorevlerde odaklanma imkam vermekte, ayni zamanda,
sturdurilebilirlik, etik tasarim ve erisilebilirlik gibi konular 6n plana gikacaktir.

Dijital ve fiziksel ortamlarin daha i¢ ice gegmesi, tasarimlar araciligiyla yeni deneyimler
yaratip tasarima farkh bir boyut getirecektir. Ozellikle 3D billboardlar gibi dijital reklamcilik
platformlari, tasarimin gelecegini sekillendiren énemli bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. 3D
teknolojileri ve dinamik igeriklerle donatilan bu panolar (billboardlar), izleyicilere daha
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etkileyici ve etkilesimli bir deneyim sunarak markalarin hikaye anlatimim giiglendirmektedir.
Bu baglamda, tasarimcilar, yeni nesil medya platformlarina adapte olurken hem estetik hem
de teknolojik yetkinliklerini artirmak zorundadirlar. Tasarimin gelecegi, yaraticiligi teknoloji
ile harmanlayarak, hizla evrilen bir diinyaya ayak uydurmay1 gerektiren bir disiplin haline
gelmistir. Ketenci ve Bilgili'nin de degindigi gibi: “Tasarim giiniimiizde her zaman karsimiza
c¢ikan ve hemen hemen her alanda sik¢a kullanilan oldukca etkileyici bir sozciiktir. Asil
anlamim yaraticilikla 6zdeslestigi zaman kazanir” (2006: 277).

Giinumiizde teknolojik gelismeler, tasarimi ve reklamciligl doniistiirerek geleneksel medya
unsurlarini yeniden tanimlamaktadir. 3D billboardlar, dijital reklamciligin en dikkat gekici ve
etkili yeniliklerinden biri olarak, izleyicilere giiglii bir gérsel deneyim sunmaktadir. Geleneksel
statik reklam panolarinin aksine, 3D billboardlar hareketli gorseller ve derinlik etkisiile dikkat
cekerek, mesaji daha etkili bir sekilde iletmektedir. Bu teknoloji, nesneleri ekrandan
firhyormus gibi gosterme veya perspektif degisiklikleriyle hareket yanilsamalar: olusturma
yetenegine sahiptir. Hem fiziksel hem de dijital tasarimin smirlarini genisleten 3D
billboardlar, ozellikle kalabalik sehir merkezlerinde fark edilme ve etkilesim yaratma
acisindan biyiik bir avantaj saglamaktadir.

Bu arastirmanin temel amaci, tasarim kavramimin tarihsel gelisimini ve gunimiizde
dijitallesmeyle birlikte evrilen grafik tasarim siireglerini incelemek; 6zellikle 3D billboard
teknolojisinin reklamcilikta yaratici ve etkilesimli gorsel anlatim tizerindeki etkilerini ortaya
koymaktir. Literatiirde grafik tasarimin sanatla iliskisi ve teknolojik doniisiimle gecirdigi
evrim, tarihsel ve kuramsal bir¢gok kaynakta ayrintili bicimde ele alinmistir (Meggs & Purvis,
2016; Eskilson, 2019; Manovich, 2001). 3D billboardlarin reklam iletisimine katkilarim ayrintih
sekilde ele alan galismalar simirhidir. Bu baglamda, arastirma hem grafik tasarimin tarihsel
gelisimini hem de dijital reklamciliktaki yenilik¢i uygulamalari bir arada degerlendirerek alana
6zgun bir katki sunmay1 hedeflemektedir.

Arastirmanin 6nemi, tasarimin geleneksel ve c¢agdas boyutlarimi bir arada ele alarak,
dijitallesme sirecinde reklamcilikta yasanan gorsel iletisim degisimlerine bilimsel bir
perspektif kazandirmasinda yatmaktadir. Bu baglamda Tekin Yiicesoy’un (2025) calismasinda
da vurgulandig iizere, geleneksel 2D billboardlarin 6tesine gegerek derinlik ve hareket sunan
3D dijital reklam panolari, kentsel alanlarda etkileyici bir gorsel deneyim olusturmaktadir.
Yazar, bu teknolojinin izleyiciler tizerinde kalic1 etkiler yarattigimi ve gelecekte reklamcilik
alaninda onemli bir potansiyele sahip oldugunu belirtmektedir. Ayrica, 3D billboardlarin
teknik ve estetik 6zelliklerinin incelenmesi, hem akademik alanda hem de sektoérde bu
yenilik¢i teknolojilerin daha etkili kullanilmasina 1s1k tutacaktir. Bu galisma, tasarim, sanat ve
teknoloji disiplinlerinin kesistigi noktada giincel bir boslugu doldurmakta ve tasarimcilar ile
reklam profesyonellerine yol gosterici olmay1 amacglamaktadir.

Yontem

Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden betimsel analiz yontemi kullamilmistir. Nitel
arastirma, gozlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin
kullamildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergek¢i ve biitiinciil bir bicimde ortaya
konmasina yonelik bir siirecin izlendigi aragtirma tiridir (Aydin, 2018: 2). Betimsel analiz,
gorisillen ya da gozlenen bireylerin goriislerini ¢arpici bir bigcimde yansitmak amaciyla
dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Bu tiir analizde amag, elde edilen bulgular1 diizenlenmis
ve yorumlanmis bir bigimde okuyucuya sunmaktir (Yildirim ve Simsek, 1999: 158-159).

Bu galismada o6rneklem belirleme teknigi olarak amach 6érnekleme yontemi kullanilmistir.
Amagch 6rnekleme, belirli niteliklere sahip birimlerin bilingli olarak secildigi, bilgi zenginligi
saglayacak oOrneklerin incelendigi nitel bir o6rnekleme teknigidir. Calismanin evrenini,
Tirkiye’de agik hava reklamcihiglr kapsaminda kullanilan tim 3D billboard uygulamalar:
olusturmaktadir. Bu evrenden secilen érneklem ise, istanbul’un en yogun ve gériinirligi
yiiksek bélgelerinden biri olan Kadikéy iskelesi’nde konumlanan 3D billboardlardir.
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Bu 6rneklem grubunun tercih edilmesinin temel nedeni, s6z konusu lokasyonun hem yerel
halk hem de turistler tarafindan sikhikla kullanilan, istanbul’un énemli ulasim ve gecis
noktalarindan biri olmasidir. Bu nedenle, burada yer alan billboardlar hem stratejik olarak
konumlandirilmis hem de genis kitlelere ulagsma potansiyeli tasimaktadir. Segilen reklamlar,
markalarin hedef kitleye ulasma stratejileri agisindan anlamh 6rnekler sunmakta; ayni
zamanda 3D gorsellikleriyle dikkat ¢ekici ve yenilikci bir tasarim anlayisinmi temsil etmektedir.
Bu baglamda, calismada incelenen o6rnekler Istanbul’daki medya ortamimda reklamcilik
anlayisinin evrimine dair iggori saglamaktadir.

Veri toplama siireci, Kadikoy Iskelesi’ndeki 3D billboardlarda yayimlanan reklamlara iliskin
dogrudan gozlem yaparak gerceklestirilmistir. 2024 Mayis-Temmuz aylarinda reklamlarin
yayinlandigi zaman dilimleri izlenmis, gérsel materyaller kaydedilmis ve bunlarin arasindan
uc¢ farkhh alana ait marka reklamlar1 secilmistir. Bunlar Garanti Bankasi, Samsung ve
Converse’dir. Reklamlarin hedefledigi markalar, kullanilan gorseller, sloganlar ve
kampanyalar analiz edilmistir. Ayrica, 3D billboardlarin teknik o6zellikleri (animasyon
kullanmimi, etkilesimli igerik ...vb. gibi) ve izleyici kitlesi tizerindeki etkisi de goz oniinde
bulundurulmustur.

Arastirma 6zelin ele alinan billboardlar yani érneklem grubu, “Artesda Studio” ve “Seaplay”
Ajansi (Artesda, 2025) tarafindan yapilmistir. istanbul’da 2024 yihinda kurulan ve Cinema 4D
programi ile 3D bilboardlar tasarlayan bir kurulustur. Yeni bir kurulus olmasina ragmen,
Istanbul'un yogun ve kalabalik iskelesi olan Kadikoy iskelesi'nde yaptigl uygulamalarda yer
alarak, goriniimiini arttirmis ve reklam stratejisini giiglendirmistir.

Teknoloji ve Tasarimda Degisim

Dijitalden o6nce, grafik tasarim disiplini, basin ilanlari, acik hava reklamlari, ambalaj
tasarimlari, fuar standlari, gevresel grafikler gibi baskiya ve boyutlari kesinlesmis zemine
(layout) dayali tasarimlar ile bilinmekteydi (Atamaz, 2024: 127). Grafik tasarim alaninda yapay
zeka ve teknolojinin kullanimi tartismali olsa da ilerleyen teknolojik gelismelerle birlikte,
yapay zekanin tasarim siirecindeki etkisi ve kullanim alanlar1 daha da genislemistir.

Dijital sanat kavrami da hizla gelismeye devam ederken bu baglamda, son yillarda oldukca
popiilerlesen NFT'ler (Non-Fungible Tokens), dijital varliklarin benzersizligi ve miilkiyetini
giivence temelinde alan blockchain tabanh token'lardir. Karaman ve Akgay Balc1 (2022: 18),
NFT hakkindaki galismalarinda konuyu, “sanatg¢inin orijinal eserinin yalnizca sanatginin sanal
clizdaninda yer almasi s6z konusudur. Boylece eserin gogaltilmasi, pazarlanmasi, satilmasi,
kopyasinin elde edilmesi s6z konusu degildir” diyerek 6zetlemislerdir. Devrim yaratan bu
teknoloji, yaratic1 uriinlerin dogrudan kisisele sunulmasina olanak saglamistir. Dolayisiyla
markalarin hedef kitlelerine ulasmak igin triin ve hizmetlerini tanitmak ve satin almalarin
gerceklestirmek icin igerik tiretmek kagimmilmazdir. Bu amacla, markalarin igerik Giretiminde
grafik tasarimi da 6nemli bir yer tutar. Bu siiregte markalarin igerik tiretimi i¢in kullandiklar:
teknolojiler arasinda yapay zeka, otomasyon, artirilmis gergeklik ve sanal gercgeklik gibi
yenilikler bulunmaktadir. Yapay zeka, markalarin hedef kitlelerinin davramslari, ilgi alanlari
ve tiiketici davranislar1 gibi verileri analiz ederek daha etkili igerikler uretmelerini
saglamaktadir (Bakar Findikci ve Kartopu, 2023: 118).

Metaverse, kullanicilarin sanal gerceklik ve artirllmis gergeklik gibi teknolojiler aracihigiyla
erisiminde kapsanan, siirekli ve paylasilmig bir dijital alan olarak dagitilmasidir. Bu ortam,
sosyal trafigin yani sira ticari verimlilikleri de artirmada ve NFT'lerin daha genis bir sistem
icinde daha genis bir ekosistemi tesvik etmektedir. Yapay Zeka ise, Metaverse ve NFT'lerin
genigliginde kritik bir rol oynamaktadir. Accenture (2021) raporuna gore, reklamciligin
geleceginde gercgek zamanlh veri isleme ve gorsel-isitsel immersif deneyimler belirleyici
olacaktir.

Yapay Zeka koklu ¢oztimler, kullanici deneyimlerini 6zellestirme, igerik olusturma ve sanat
eserlerinin deger analizi gibi 6zelliklerle, bu gelismelerin degisimini hizlandirmaktadir. Bu tig
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alanin biiyiimesi, parlamasi; dijital c¢agin yeni yaratici ve ekonomik dinamiklerini
sekillendirmekte ve sanat ile tasarimin geleceginde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Arttirllmis gergeklik ise, 1960’1l yillardan bu yana, sanat alaninda aktif olarak ¢calistirilmaya
baslanmis olup, “Artivive” gibi uygulamalar sayesinde AR projelerinin tasarlanmasi ve
kullanicilar tarafindan deneyimlenmesi miimkiin hale getirilmistir. Kullanicilarin mobil
cihazlarin tzerinden erisebildigi bu yazilimlar, AR teknolojisinin giinliikk entegrasyonunu
kolaylastirmaktadir. Kim ve Ko'ya gore (2020), artirilmis gergeklik destekli dijital mecralar,
kullanic1 deneyimini yogunlastirarak marka ile tiiketici arasinda daha giclii bir bag
kurmaktadir.

@) sanal deneme ) sanal deneme

Gorsel 1. Bershka “3DLook”
ornegi (Ust)
Gorsel 2. Bershka “3DLook”,

Sanal deneme (Giilcan Arabac1
Yazar Arsivi) (Alt)

Akillh telefonlarin ve tabletlerin donamimlarindaki hizli gelismelerle birlikte, artirilmis
gerceklik yazilimlar1 kullanicilara yenilikci bir deneyim sunmaktadir (Gérsel 1). Ornegin, bir
giyim (inditex) magazasi "3DLook" yazilimi ile miisterilerine, bir Girtini segip “bana nasil
uydugunu goster” ya da "sanal deneme" widget'ina tiklayarak web sitesinde istedikleri
urinlerin sanal bir deneme ile kendilerinde nasil durdugunu goésteren deneyimi iist seviyeye
¢ikarmaktadir (Gorsel 2). Giyim magazasi Bershka’nin bu gibi uygulamalari, pazarlama
alaninda dikkat gekici bir teknoloji olarak éne ¢gikmaktadir.

Bershka'nin “sanal deneme” 6zelligi, magazaya gitmeden tirtiniin kullanici izerinde nasil
duracagi hakkinda fikir vermesi ve bu sayede zamanin ekonomik ve verimli kullanilmasina
katkida bulunmaktadir.
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3D Billboardlarin Tasarim Diinyasinda Yaratici Gilicii

Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek ya da hizmeti
tanitmaktir. Grafik tasarim terimi ilk kez 20. Yiizyilin ilk yarisinda metal kaliplara oyularak
yazilan, ¢izilen ve daha sonra ¢ogaltilmak {izere basilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmistir
(Becer, 2011: 33). Grafik tasarim, teknolojinin gelisimi ve isleyisiyle birlikte, bilgisayar destekli
gorsellerin de dahil oldugu genis bir alana yayilmistir. Teknolojideki ilerlemelere paralel
olarak grafik tasarimda 6nemli gelismeler saglanmistir. Temelde bir problem ¢6zme siireci
olan tasarim, grafik tasarim siirecleri etkili bir iletisim aracinin islevini goriir ve birgok alanda
uygulanir. Grafik tasarim tiriinleri; afisler, billboardlar, logolar, tipografi, brostirler, ambalaj
tasarimi, web tasarimi ve illiistrasyonlar gibi tirtinlerden olusur ve bu irtinler, genis bir
yelpazede hizmet sunar. Ozellikle 3D billboardlar, geleneksel billboardlarin grafiklerini, daha
etkileyici ve etkilesimli deneyimlerle sunmaktadir. Bu tiir reklam panolari, grafik tasarimin
dinamik ve ti¢ boyutlu 6gelerini bir araya getirerek, markalarin mesajlarim1 daha giiglii bir
sekilde iletmesine olanak saglar. 3D billboardlarin etkili bir gorsel iletisim araci olarak kabul
edilmesinde temel tasarim ilkeleri olan denge, kontrast, hiyerarsi, hizalama, bosluk kullanimi
ve renk uyumu belirleyici rol oynamaktadir. Ornegin, derinlik yanilsamasi yaratmak icin
kullanilan 1s1k-g6lge teknikleri ve renk kontrastlari, izleyicinin dikkatini yonlendirmede etkili
olmaktadir. Tipografi ile gérsel hiyerarsi kurularak mesajin hangi sirayla algilanacag: kontrol
altina alinabilir. 3D billboardlarda kullanilan kompozisyonun merkezinde bu ilkelerin biling¢li
bir bigimde harmanlanmasi, izleyiciyle kurulan gorsel iliskinin basarisini artirmaktadir.

Tasarimin gelecegini sekillendiren dijital egilimler yalnmizca 3D billboardlarla sinirh degildir.
AR, holografik projeksiyonlar ve yapay zeka destekli kisisellestirme uygulamalar1 da
reklamciligin déniisimiinde biiyiik rol oynamaktadir. AR tabanl reklamlar, fiziksel ve dijital
diinya arasmndaki simmirlar1 ortadan kaldirarak, kullaniciya gevresiyle biitiinlesmis etkilesimli
icerikler sunmaktadir. Hologram teknolojileri, fiziksel billboardlar yerine mekéansal derinlige
sahip 151k bazh goriintillemelerle kullanic1 deneyimini bir list seviyeye tasimaktadir. Yapay
zeka ise tiiketici verilerini analiz ederek kisisellestirilmis igerikler tiretmekte ve bu igerikleri
izleyicinin anlik davranmislarina gore adapte edebilmektedir. Tim bu gelismeler, gelecekte
reklamciligin daha g¢ok duyusal, ¢ok katmanh ve deneyim odakl bir yapiya evrilecegini
gostermektedir.

3D billboardlarin tarihgesi ve gelisimi lizerine yapilan arastirmalar, genellikle acik hava
reklamciligi ve teknolojik yeniliklerle iliskilidir. Bu baglamda, agik hava reklamciliginin
tarihsel stirecini ve teknolojik déniisiimiinii ele alan kaynaklar, 3D billboardlarin gelisimini
anlamak i¢in 6nemlidir.

Elden’e gore (2014) acik hava reklamciligy, acik hava olarak tanimladigimiz mecranin ingilizce
karsiligr daha 6nceleri “outdoor” simdilerde de “out of home”dur. Ev disinda ki her yer olarak
cevrilebilir. Gergekten de acik hava reklamlarinin kapsamini ifade edebilmek i¢in dogru bir
terimdir “out of home”. Sehir hayatinda evden disar1 adiminiz1 attiginiz anda caddeler, toplu
ulasim aragclari, binalar, alisveris merkezleri, istasyonlar kisaca tim sehir adeta agik hava
reklam mecrasidir.

Billboardlar, agik hava reklamciligimin en énemli pargasi ve kisilere kolayca ulasabilen bir
reklam aracidir (Karpat, 2015: 82). Ayrica grafik tasarimin, ticari acgik hava reklamciliginin
onemli araclar1 arasinda yer almaktadir. Genis kitlelere ulasmak amaciyla diizenlenmis
billboardlar, dikkat ¢ekici gérsel unsurlar ve giiglit mesajlar igermektedir. Bu alanlarda grafik
tasarim, mesajin hizli ve net bir bigimde iletilmesi i¢in kritik bir rol oynamaktadir. Renk,
tipografi, kapsamh ve gorsel olarak yenilik¢i tasarim unsurlari, hedef kitlenin dikkatinin
¢ekilmesini saglamaktadir. Dijital ekranh billboardlar ise grafik tasarimcilara daha dinamik ve
hareketli igerik tiretme imkanim tanmimakta; bu sayede hareketli ve glincellenebilir igerikler
izleyicinin dikkatini daha fazla ¢ekmektedir. Bu 6zellikleriyle billboardlar, marka ve trin
tanitimlarinda yaratici ve gelismis yaklasimlariyla desteklenerek etkili bir iletisim platformu
sunmaktadir.
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Teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte acik hava reklamciligi, geleneksel uygulamalarin
otesine gecerek dijital ve ii¢ boyutlu formatlarla yeni bir boyut kazanmis, 6zellikle 3D
billboardlar, bu déniisimiin en dikkat c¢ekici 6rneklerinden biri haline gelmistir. 3D
billboardlar, geleneksel reklam panolarina kiyasla daha dinamik ve interaktif bir deneyim
sunmaktadir. Yapilan arastirmalar, bu teknolojinin tiiketici algis1 ve marka bilinirligi tizerinde
olumlu etkiler yarattigim gostermektedir.

Tasarim alaninda, gorsel algl ve interaktif medya konusunda yapilan g¢alismalar, dijital
reklamciligin yeni nesil tasarim yaklasimlariyla entegre edilmesi gerekliligini ortaya
koymaktadir (Becer, 2011). AR ve VR teknolojileri ile birlesen 3D reklam panolari, izleyici
katihmim artiran ve marka ile tiiketici arasindaki bagi giiclendiren bir yapiya sahiptir (Ketenci
ve Bilgili, 2006: 266).

Artirllmis gerceklik yontemi, ozellikle agik hava reklamlarindaki etkisi ile diger klasik
yontemlerle yapilan reklamlardan ayrismasi ile 6n plana g¢ikmaktadir ve bu sayede gin
gectikce daha da dikkat ¢geken bir uygulama yontemi haline gelmektedir. Artirillmis gergeklik
teknolojisi ile olusturulan sanal gorseller gercek diinyadaki mekanlara entegre edilerek
insanlar tarafindan oldukca ilgi gormektedirler. Artirilmis gerceklik ile olusturulan gorseller,
sanal gergeklikten farkli olarak gercege uygun normal hayatta olan olabilecek gorsellere uygun
olacak sekilde uygulanmaktadir (Akin ve Demirel, 2024: 83).

Bu teknoloji, aym1 zamanda tasarimin hikaye anlaticiligi yoniinit de giiclendirmektedir. 3D
billboardlar sayesinde, tasarimcilar markalar1 sadece tanitmakla kalmayip; ayni zamanda
izleyiciyi bir hikayenin igine ¢ekmektedirler. Bu hikadye anlatimi, izleyicilerin marka ile daha
gliclii bir bag kurmalarina ve markanin bilinirligini artirmasina olanak tanir. 3D billboardlar,
animasyon ve hareketli parcalar kullanilarak, kapsamh bir sekilde dikkat ¢ekmekte ve
sunulan hizmetlerin tamitiminda daha etkili bir iletisim kurmaktadir. Bu baglamda, 3D
billboardlar, grafik tasarimin gelismis teknolojilerle birlestigi yerde, reklamciligin gelisimine
o6nemli bir katkida bulunmaktadir.

Gorsel 3. Coca Cola, 3D
Robotic Billboard (2024)
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Giuinumiizde oldukga popiiler ve giindemde olan 3D billboardlarin ilk 6rnegi (Gorsel 3) en
bityiikk 3 boyutlu robotik reklam panosu 210,22 m® (2262 ft*> 117 in®) olup, 8 Agustos 2017
tarihinde The Coca-Cola Company (ABD) tarafindan New York, ABD'deki Times Meydani'nda
gercgeklestirilmistir. 3 boyutlu en biiyiik reklam panosu olmasi iizerine “Guinness World
Records” kitabinda yer almistir (Guinness World Records, 2025).

Dijital reklam panolar1 dinamik goriintiler igin genellikle LED ekran teknolojisini kullanir.
Derinlik yanilsamasi ile gercgekgi ve ilgi ¢ekici bir deneyim sunar. Ayni zamanda, bu reklam
panolar1 tiiketim kiltiirinde ¢ok 6nemli olan esnek ve degistirilebilir 6zelliktedir. Ayrica,
dijital olmayan ekranlarla karsilastirildiginda cevre dostudurlar. Eglence, teknoloji ve
pazarlamanin harika karigsimi sayesinde 3D reklam panolari son yillarin en etkili agik hava
reklam tirlerinden biri haline gelmistir (Tekin Yiicesoy, 2025: 409).

Bulgular

Analiz edilen 3D billboard o6rnekleri, gorsel algiy1 giiclendiren tasarim unsurlariyla dikkat
cekmektedir. Reklamlar analiz edilirken; reklamin gorsel ¢ekiciligi, kullanilan renk paleti, 3D
animasyonlar ve efektlerin etkisi, reklamin dikkat g¢ekici olup olmadigi, gorsel ogelerin
etkileyiciligi incelenmistir. Ayrica; reklamin, belirlenen hedef kitleye hitap etme diizeyi ve bu
kitlenin dikkatini nasil ¢ektigi gibi faktorler dikkate alimmistir. Reklamin tasidigi mesajin ne
kadar acik, anlasilir ve hatirlanabilir oldugu degerlendirilmistir. Ayrica, kullanilan sloganlar
ve metinlerin etkisi de analiz edilmistir. 3D billboardlarin sagladig1 teknolojik olanaklar,
etkilesimli 6geler ve yenilik¢i tekniklerin reklam tizerindeki etkisi analiz edilmistir. Boylece 3D
billboardlarin yanhzca bicimsel degil ayn1 zamanda izleyicisiyle etkilesim halinde oldugu
gorulmustir.

Garanti Bankasi 3D Billboard Uygulamasi

Garanti Bankasi 1946 yilinda kurulmustur ve agik hava reklamlar1 (Gorsel 4) i¢in yaptirdig:
calismada merkezde marti gérselini kullanmistir. Calismada 6zellikle Istanbul’a génderme
yapilarak marti, ¢cay ve simit gorselleri kullanilmistir. Mart1 ve sehir simgeleri ile yerel bir
baglam yaratilirken, hareketli 6geler izleyici etkilesimini artirmaktadir. Orijinal boyutlarina
sadik kalinarak ¢alismanin 6n kisminda sergilenen ogeler arasinda garanti bankasinin banka
kurumsal kimligini yansitan karti bulunmaktadir. Bankanin slogani ve kimligi haline gelmis
“bonus” kelimesini martinin kafasinda da uygulandig: goériilmektedir.

Garanti Bankasinin 3D billboard uygulamasi, dijital reklamcilik alaninda dikkat ¢ekici bir
yenilik olarak ©6ne c¢ikmaktadir. Tasarim ilkeleri ve izleyici algis1 agisindan
degerlendirildiginde, birka¢ 6nemli nokta 6éne ¢ikmaktadir: 3D uygulamalar, geleneksel 2D
reklamcilikla kiyaslandiginda daha fazla dikkat cekme potansiyeline sahiptir. Garanti
Bankasr’nin 3D billboard uygulamasi, izleyicinin dikkatini aninda g¢eker ve izleyiciyi gorsel
olarak etkileyebilir. Genellikle geleneksel reklamlar kolayca goz ardi edebilirken, 3D unsurlar
gorsel anlamda bir etkilesim yaratir. Bu da, izleyicinin ilgisini canh tutar ve uzun sireli
hatirlanabilirlik saglar.

3D billboardlar, sadece gorsel bir etki yaratmakla kalmaz, ayn1 zamanda hikaye anlatimi igin
de gigcli bir aragtir. Garanti Bankasimin 3D reklamlari, bankamin hizmetlerini veya
kampanyalarini, yaratict bir sekilde tanitmak icin bu teknolojiye basvurmustur. izleyiciler,
gorsel bir deneyimi takip ederken, marka ile duygusal bir bag kurma sansi elde eder. 3D
ogeler, izleyiciye markanin teknolojiye ne kadar hakim oldugu izlenimini verebilir ve bu da
gliven olusturabilir. 3D teknolojisi, marka igin yenilik¢i bir imaj yaratma firsati sunar. Garanti
Bankasi’nin bu tiir bir reklamla dijital reklamcilikta 6éncii bir rol tstlendigi izlenimi dogar.
Banka, teknolojiye olan ilgisini ve yenilik¢i yaklasimini izleyiciye hissettirebilir.

3D billboardlar, yerel baglamla uyumlu olacak sekilde tasarlanabilir. Sehir yapisina ve
cevresine gore yerlestirilen reklamlar, ¢evredeki mimari unsurlarla birleserek daha fazla
dikkat geker. Yerel baglamin gozetilmesi, izleyicinin kendini daha fazla reklamla iliskili
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hissetmesine yol agar. Bu, markanin ¢evresine ne kadar duyarh olduguna dair pozitif bir algi
yaratabilir.

reklam kampanyasinin
yapim agsamalari
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Gorsel 5. Samsung
reklam kampanyasi

Sonug olarak Garanti Bankasi'min 3D billboard uygulamasi, tasarim ilkeleri agisindan
yenilik¢i, dikkat gekici ve etkilesimli bir yaklasim sunulmaktadir. Gérsel agidan etkileyici olan
bu tir reklamlar, izleyicilerin algisinda modernlik ve teknoloji ile iliskilendirilebilir. Bu tiir
dijital reklamcilik ¢6ziimleri, markanin hedef kitlesiyle daha etkili iletisim kurmasini ve uzun
siire hatirlanmasim saglayabilir. 3D billboard teknolojisinin reklamciliktaki etkisi yalnizca
gorsel bir yenilik olarak kalmayip, gelecekte pazarlama iletisiminin temel dinamiklerinden biri
haline gelmesi ongoriillmektedir. Teknolojik gelismelerin hizla ilerlemesiyle birlikte, bu
sistemlerin daha etkilesimli, veri odakli ve kisisellestirilmis hale gelmesi beklenmektedir.
Yapay zeka destekli igerik tiretimi ve AR teknolojilerinin 3D billboardlarla entegre edilmesi,
hedefkitleye 6zgii dinamik igeriklerin gergek zamanh olarak sunulmasina olanak taniyacaktir.
Bu sayede izleyici, bulundugu zamana, hava durumuna, demografik yapiya veya davramssal
verilere gore 6zellestirilmis reklam mesajlariyla karsilasabilecektir.

Samsung 3D Billboard Uygulamasi

Reklamda, Samsung'un (Gorsel 5-6) katlanabilir telefonunun 6zelliklerine vurgu
yapilmaktadir. Telefonun katlanabilir yapisi ve kamerasi hakkinda bilgiler verilmektedir.
Katlanabilir telefonun tanitimi, Grinin fonksiyonlarimi daha etkili bir sekilde iletmek igin
hareketli grafiklerle desteklenmistir. Bu grafikler, telefonun yenilik¢i 6zelliklerini dinamik bir
sekilde izleyicilere aktarir ve triiniin fonksiyonelligini vurgular. Bu reklam kampanyasi,
modern teknolojilerin tamtiminda goérsel ve animasyonlu 6geleri kullanarak izleyicinin
dikkatini ¢ekmeyi hedeflemektedir. Katlanabilir telefonun 6zelliklerinin gorsel olarak
gosterilmesi, izleyicilerin tirtiniin nasil ¢alistigini ve avantajlarim1 daha iyi anlamalarini saglar.
Kampanya, markanin teknolojik yeniliklerini izleyiciye etkili bir sekilde sunmak igin yaratici
ve dinamik bir gorsel anlatim dili kullanmaktadir.

Otomatik
Zoom

Samsung’un katlanabilir telefonunun tanitimi, geng ve teknolojiyle i ige olan bir hedef kitleye
hitap etmektedir. Bu baglamda, gorsel tasarimda hedef kitlenin ilgisini ¢ekecek unsurlar yer
alir. 3D animasyonlar, gorsel yogunluk ve dikkat ¢ekici detaylar, hedef kitlenin iriinle
etkilesime gegme istegini artiracak sekilde tasarlanmistir. Kullanici1 deneyimi, telefonun
katlanabilir 6zelligi gibi yenilik¢i yonlerinin vurgulanmasiyla giiglendirilmistir.

Telefonun katlanabilirligi gibi onemli bir o6zelligini tamitmak igin, hareketli grafikler
kullanilmasi dogru bir tercih olmustur. Bu grafikler, izleyiciye telefonun nasil ¢alistigini ve
fonksiyonel avantajlarim gorsel olarak acgiklamaktadir. Hareketli grafiklerle yapilan bu
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anlatim, statik bir gérselden ¢ok daha fazla dikkat ¢eker ve izleyicinin zihninde daha kalici bir
izlenim birakir. Reklamda, telefonun katlanabilir yapisi ve kameraya dair énemli 6zellikler
gorsel hiyerarsiye uygun sekilde 6n plana cikarilmistir. izleyicinin dikkati, éncelikli olarak
uriniin yenilik¢i 6zelliklerine yonlendirilmistir. Kampanyada kullanilan net ve belirgin
gorseller, izleyicinin karmasik bilgileri hizli bir sekilde anlamasina yardimci olur. Gorsel
ogelerin yerlesimi, izleyicinin dogal bir sekilde goziinii izledigi sirayla yonlendirir, bu da
tasarimin basarisini artirir.

- .

Galaxy 25 Ultra
Galaxy Al

samsung.com

Samsung’un kurumsal renkleri ve estetik anlayisi, kampanyanin gorsel dilinde etkili bir
sekilde kullanilmistir. Renk paleti, markanin modern ve yenilik¢i imajiyla uyumlu olacak
sekilde secilmistir. Ayrica, 151tk ve golge oyunlariyla telefonun detaylari daha da
vurgulanmistir. Bu 151k oyunlari, 6zellikle 3D modelin daha gergekgi goriinmesini saglar ve
telefonun islevsel 6zelliklerini 6ne gikarir. Bu gorsel yaklasim hem ¢agdas hem de inovatif bir
hava yaratir ve Samsung'un teknoloji lideri imajim pekistirir.

Samsung 3D billboard kampanyasinda, gorsel karmasadan kagimilmis ve sade bir dil
benimsenmistir. Telefonun kendisi ana odak noktasidir ve etrafindaki 6geler bu odak noktay1
destekleyici niteliktedir. Bu tasarim yaklasimi, tirtiniin islevselligini ve kullanim kolayhginm 6n
plana cikarir. Karmasik veya fazla bilgi yiiklenmesi, izleyicinin reklamdan uzaklasmasina
neden olabilir. Bu nedenle sade bir anlatim tercih edilmistir.

Hareketli grafikler ve 3D animasyonlarla zenginlestirilen bu reklam, izleyicinin dikkatini
cekmekte ve uriniin fonksiyonlarini net bir sekilde sergilemektedir. Tasarimda sade bir dil,
etkili renk kullanmimi, net gorseller ve giiclii bir gorsel hiyerarsi 6ne ¢cikmaktadir. Bu reklam,
Samsung’un modern teknolojilerini tanitirken ayn1 zamanda markanin yenilik¢i ve gelecege
doniik vizyonunu da yansitmaktadir.

Interaktif 3D billboard sistemleri sayesinde tiiketiciyle dogrudan iletisim kurulabilecek,
izleyicinin jest ve mimiklerine ya da mobil cihazlariyla olan etkilesimine yanit veren sistemler
gelistirilebilecektir. Bu tiir bir iki yonli etkilesim, markalarin kullanici deneyimini
derinlestirmesine olanak tanirken, tiiketicinin reklama katihm diizeyini de artiracaktir.

Converse 3D Billboard Uygulamasi

Converse markasi 1908 yilinda kurulmustur ve agik hava reklamlari i¢in (Gorsel 7) merkezde
Converse markasina ait sari, kirmizi ve mavi renkteki ayakkabilar1 kullamlmistir.
Kampanyada Converse markasinin kokli oldugunun mesaji “Kag kisi kaldik?” ve “Trendler
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Gorsel 7. Converse
reklam kampanyasi

gelir gecger, sen 6zgiin kal” sloganiyla verilmistir. “Run Star Trainer” slogani ile ayakkabilarin
tanitimi yapilmistir. Marka kimligini vurgulayan so6zlii ve gorsel mesajlar, izleyiciyle daha
derin bir bag kurmaktadir.

KAG Kisiuu, |

CONVEage

Retro ve modern unsurlar: birlestiren yazi karakterleri, markanin kokli gegmisiyle glintimiiz
trendleri arasindaki dengeyi saglamaktadir. Sloganlarin vurgulu ve dikkat gekici bigimde
konumlandirilmasi, mesajin net bir sekilde iletilmesine yardimci olmaktadir. Converse’in
klasiklesmis renk paleti olan siyah, beyaz ve bej tonlari, markanin kokli kimligini korurken
modern ve dinamik renk gecisleriyle desteklenmistir. 3D kampanya i¢in kullanilan kontrast
renkler, ayakkabilarin 6n plana ¢ikmasini saglarken, gorsel hiyerarsiyi giiclendirmektedir.

Kampanya gorsellerinde derinlik algisim1 artiran 3D tasarim 6geleri kullamilarak izleyicinin
dikkatini gekecek dinamik bir yap1 olusturulmustur. Odak noktasi olarak “Run Star Trainer”
modelinin belirgin bir bicimde sunulmasi, Griin tanmitiminmi netlestirmistir. 3D tasarimin
kullanimi, ayakkabilarin dinamik yapisini vurgulamakta ve izleyiciyi gorsele daha fazla
odaklanmaya tesvik etmektedir. Kampanyada kullanilan derinlik etkisi ve perspektif oyunlar,
Sloganlarla desteklenen gorseller, izleyicinin marka ile duygusal bir bag kurmasini
kolaylastirmakta, ozellikle nostaljik ve o0Ozginlik vurgusu ile sadik tiiketicileri
hedeflemektedir.

Converse’in bu 3D kampanyasi hem marka kimligini giiglendiren hem de triniin yenilikgi
yonuni vurgulayan basarili bir tasarim stratejisiyle hazirlanmistir. Gérsel algiy1 etkileyen
renkler, tipografi, kompozisyon ve derinlik kullanimi sayesinde kampanya hem nostaljik hem
de modern bir his yaratmay1 basarmistir. Bu sayede izleyiciler hem gegmise referans veren bir
marka kimligi ile karsilasmakta hem de giiniimiiz trendlerine uygun bir sunum gérmektedir.

Ayrica, gevresel siirdirilebilirlik odakh yaklasimlar dogrultusunda, enerji verimliligi yiiksek
3D ekran sistemlerinin gelistirilmesi; hem marka imaji1 agisindan olumlu bir izlenim yaratacak
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hem de gevresel duyarhiligl yiikksek hedef kitlelerle daha gii¢clii baglar kurulmasina olanak
saglayacaktir.

Son olarak, 3D billboardlarin kentsel tasarimin bir parcasi héline gelerek kentsel gorsel
kiltiirt dontistirmesi beklenmektedir. Tiim bu gelismeler, 3D billboardlarin yalnizca teknik
bir yenilik degil, ayn1 zamanda gelecegin deneyim temelli reklamcilik anlayisinin énemli bir
bileseni olacagini gostermektedir.

Sonug

Tiirkiye’de 3D billboard teknolojisi, 2024 yiinda Artesda Studio tarafindan Istanbul Kadikéy
Iskelesi'nde kullanima sunularak agik hava reklamcilig1 alaninda yenilikgi bir adim atilmistir.
Calismada incelenen reklamlarin, 3D billboardlarin izleyicilere sundugu ii¢ boyutlu, interaktif
deneyimlerin, reklamcilik ve gorsel iletisim baglaminda ©6nemli bir fark vyarattig
gozlemlenmistir. Bu teknoloji, 6zellikle markalarin hedef kitleleriyle daha derin bir bag
kurmasina ve mesajlarini daha etkileyici bir sekilde iletmelerine olanak tanimaktadir.

Dijitallesmenin hiz kazandigl giinimiizde, reklamcilik ve grafik tasarim alaninda yeni
teknolojilere olan ilgi artmakta ve 3D billboardlarin gelisimi de bu siiregle paralel
ilerlemektedir. AI ve AR gibi yenilikc¢i teknolojilerin bu alana entegre edilmesiyle, gelecekte 3D
billboardlarin daha etkilesimli, kisisellestirilebilir ve hatta izleyicilerin tepkilerine gercgek
zamanh olarak yanit verebilen formatlara déniismesi beklenmektedir. Ornegin, yiiz tanima
teknolojisi veya hareket sensorleri ile donatilmis billboardlar, izleyicinin yasina, cinsiyetine
veya duygusal durumuna gore 6zellestirilmis reklam igerikleri sunabilir.

Bununla birlikte, 3D billboardlarin reklamcilik sektoriinde yaratacagi doniisiim sadece teknik
yeniliklerle smirli kalmayacak, ayni zamanda tasarim sirecglerine de yeni bir perspektif
kazandiracaktir. Dinamik kompozisyonlar, optik illiizyonlar ve hareketli grafiklerin tasarimda
daha yaygin hale gelmesiyle, reklamcilar ve grafik tasarimcilar i¢in yaratici anlatim olanaklari
genisleyecektir. Geleneksel iki boyutlu reklam anlayisinin 6tesine gegerek, izleyicinin algisiyla
oynayan, hikaye anlatimimi giiglendiren ve markalarin mesajlarini daha akilda kalic1 hale
getiren tasarim stratejileri 6n plana ¢ikacaktir.

Sonug olarak, 3D billboardlar reklamcilik ve grafik tasarim alaninda yaratici bir doniisiim
sunmakta, statik reklamlardan dinamik ve etkilesimli gorsellere gecisi hizlandirmaktadir.
Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte, bu mecranin sadece acik hava reklamcihiginda degil,
perakende, eglence ve sanat gibi farkli alanlarda da daha yaygin sekilde kullanilacagi
ongorilmektedir. Gelecekte, yapay zekd destekli icerik tiretimi ve artirilmis gergeklik
entegrasyonu ile 3D billboardlarin tasarim diinyasinda daha kapsamli ve ¢igir agan
uygulamalara doniisecegini sOylemek mimkiindir. Bu teknolojik gelismeler, sadece
reklamciligin degil, aym1 zamanda izleyici deneyiminin de yeniden tamimlanmasina katkida
bulunacaktir. Bu dogrultuda, 3D billboardlarin reklamcihik sektorindeki doniisimii ve
tasarim diinyasinda yaratacag etkileri agcisindan bakacak olursak; 3D billboardlar, izleyicinin
dikkatini ¢gekme konusunda oldukc¢a basarihdir. 3D billboardlar reklam yalmizca bigimsel
degil, ayn1 zamanda stratejik ve kiiltiirel diizeyde déniistiirme kapasitesine sahiptir. Ozellikle
kalabalik sehir merkezlerinde markalar igin gii¢lii bir goériniirliikk avantaji sunar. Geleneksel
reklamlara kiyasla daha fazla etkilesim saglayarak markalarla tiiketiciler arasinda bag
kurmayr destekler. Optik illizyon, derinlik algis1 ve hareketli grafikler sayesinde
tasarimcilarin gorsel anlatim olanaklarimi artirmaktadir. Al, AR ve veri odakh kisisellestirme
ile gelecekte ¢ok daha etkili hale gelebilir. Geleneksel statik reklamlardan farkli olarak, igerik
glincellenebilir ve hedef kitleye gore optimize edilebilir.

Bu calismanin temel amaci, 3D billboard teknolojisinin reklamcilik ve grafik tasarim
alanlarina etkilerini ¢ok boyutlu bir bigimde incelemektir. Dijitallesme ¢aginda gorsel iletisim
araglarmin evrimi, reklam stratejilerinin yeniden tanimlanmasina neden olmus; bu baglamda
3D billboardlar, etkilesimli ve deneyim temelli iletisimin 6énciilerinden biri haline gelmistir.
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Bu yoniiyle arastirma, grafik tasarim ve reklamcilik alaninda dijital teknolojilerin kullanimina
dair giincel bir perspektif sunmakta; 6zellikle tasarim egitiminde, medya stratejilerinde ve
markalasma siireglerinde kullanilabilecek niteliksel bir analiz modeli énermektedir. Tirkiye
baglaminda 3D billboard uygulamalarina dair simirlh sayida yapilan akademik galismalara
katki sunan bu arastirma, alanin kuramsal altyapisii gelistirme ve uygulamali 6rneklerle
zenginlestirme agisindan 6nem tasimaktadir.

Ayrica, 3D billboard teknolojisi, geleneksel reklam panolarina gore ¢ok daha yiiksek bir
maliyet gerektirir. Icerigin siirekli giincellenmesi gerektiginden, teknik altyap1 ve yazilim
maliyetleri de yliksektir. Su an i¢in simirh sayida bélgede kullanilmasi nedeniyle, kitle erisimi
acisindan geleneksel billboardlara gére daha dezavantajlidir. Kiigiik ve orta dlgekli isletmeler
icin ekonomik olarak ulasilabilir bir reklam araci degildir. Fazla hareketli ve dinamik gorseller,
bazenizleyiciigin yorucu olabilir ve dikkat daginikligina yol agabilir. Yamltici optik illiizyonlar,
bazi tiiketiciler tarafindan olumsuz algilanabilir ve algisal sorunlara neden olabilir.

Bu calisma, yalnizca yeni bir reklam mecrasi olan 3D billboard teknolojisini tanitmakla
kalmayip, aynm1 zamanda bu teknolojinin grafik tasarim, reklamcilik ve gorsel iletisim
disiplinlerinde nasil bir doéniisim baslattigini ¢ok yonlii olarak analiz etmektedir.
Dijitallesmenin ve gorsel kiltiriin giderek daha belirleyici hale geldigi giiniimiizde, 3D
billboardlarin sagladig: etkilesimli ve deneyim temelli iletisim olanaklari, markalarin hedef
kitleyle bag kurma stratejilerini kokten degistirmektedir. Bu baglamda ¢alisma, hem kuramsal
hem de uygulamali diizeyde anlamli bir katki sunmaktadir. Tiirkiye’de bu teknolojiye dair
sinirli sayida akademik calisma bulunmasi, arastirmanin 6nemini daha da artirmakta;
reklamecilik ve tasarim egitimine yonelik giincel, yenilikc¢i bir perspektif saglamaktadir. Ayrica,
3D billboardlarin kiiltiirel baglamda nasil algilandigl, tasarima getirdigi yeni estetik ve teknik
boyutlar ile birlikte ele alimarak, sektorel gelismelere yon verebilecek niteliksel bir analiz
modeli 6nerilmektedir. Bu yoniiyle arastirma, gelecekte dijital reklamcilik alaninda yapilacak
calismalara teorik bir zemin olusturmakta ve 6zellikle biyliksehirlerde yiikselen medya
mimarisi baglaminda reklamin toplumsal roliinii yeniden diistinmeye davet etmektedir.
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